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Agua, mano de obra y cambio 
climático

Tres riesgos que no hay que descuidar

En esta edición de cierre de año, 
AGRO21 me da la oportunidad de 
hacer las siguientes reflexiones para 
los lectores de este gran periódico ru-

ral. En el mundo contemporáneo no podemos 
quitar el ojo de “3 jinetes del Apocalipsis” de 
las cadenas agroalimentarias. Mano de obra, el 
agua y el cambio climático. Aquí explicamos 
más a detalle cada uno:

La mano de obra se está haciendo cara y es-
casa, los productores necesitan poner mucho 
énfasis en cuidar su personal, entrenarlo y de-
sarrollarlo y ser cada vez más flexibles con las 
prestaciones y las condiciones laborales para 
que se sientan plenos en el espacio laboral y 
no piensen en la migración hacia las ciudades 
dejando los campos con altísimos costos o in-
clusive con falta de cosechas.

El agua. México tiene un alto grado de pre-
sión hídrica y el sector agrícola es el mayor 
consumidor de este líquido. Dentro de la pro-
ducción en campo es vital invertir en sistemas 
de captación, reuso y limpieza de agua que 
puedan aumentar la sanidad y la disponibili-

PERIODICO RURAL AGRO21 es medio para la di-
vulgación del conocimiento y las noticias a través de 
comunicación pública con el fin de difundir, promover 
y vincular las actividades, los logros y avances en los 
campos del sector agrícola, ganadero, forestal, acuícola, 
agroalimentario y los agronegocios que se realizan, así 
como el fomento a la capacitación y formación de los 
profesionistas y productores del campo. Las fuentes de 
información, están basadas en su programa radial saba-
tino AGRO21 Radio Agropecuaria mediante entrevis-
tas y recopilación de datos, así como visitas de campo, 
investigación, reportajes, exposiciones y notas que se 
reciben de medios del que se citan la fuente y recono-
ce el servicio. Periódico Rural AGRO21 considera sus 
fuentes como confiables. La información y el contenido 
de los artículos firmados es responsabilidad de los auto-
res. AGRO21® es marca registrada. Periódico Rural 
AGRO21 es marca registrada. Los logotipos y diseños 
de marcas comerciales aquí anunciadas pertenecen a sus 
respectivos propietarios y tienen derechos reservados.

dad de este valioso recurso, así como mejores 
prácticas de riego (agricultura de precisión) y 
de conservación, mejoramiento y biorremedia-
ción de suelos que permita el aprovechamien-
to integral hídrico para aquellos que están en 
cultivos intensivos y también en la ganadería, 
especialmente la lechería y la porcicultura que 
demandan grandes cantidades de agua.

Finalmente, la parte del cambio climático es 
también una realidad que atañe a los producto-
res. La costumbre, inercia o tradición terminan 
quedando a un lado cuando la realidad se im-
pone y algunos cultivos terminan siendo poco 
rentables en las zonas en las que un día fueron 
pura bonanza. 

Para los productores, es necesario ser muy 
flexibles y pensar en la reconversión de culti-
vos y mejores prácticas, así como en esquemas 
de aseguramiento que bajen su nivel de riesgo 
ante catástrofes. Anticiparse, usar la tecnolo-
gía y los modelos climáticos, así como diver-
sificar sus cultivos será de gran ayuda.

Lic. Francisco Mayorga Campos
Directorio AGRO21

Grupo AGRO21, Comunicación Rural nace con programa radiofónico en el 103.5 FM 
La Tapatía de Guadalajara todos los sábados de 8 a 9 de la mañana desde el año 2000.

El programa lo siguen los municipios de Jalisco y varios de Colima, Michoacán, Gua-
najuato y Zacatecas. En ciudades del país y de USA vía portal www.agro21.net, www.
latapatia1035.fm y whatsApp. El Periódico Rural AGRO21 circula en 384 puntos de esta-
blecimientos comerciales de 7 regiones donde los productores rurales adquieren sus insu-
mos y productos.

Las noticias, la información y las novedades se dan a conocer por Internet ya que se 
envía a correos electrónicos y por redes sociales.  Escuche y vea las entrevistas de campo y 
radio en www.agro21.net y canal de YouTube

Los miembros del Directorio aportan ideas, análisis y trabajo. Gran participación de pro-
fesionistas y productores rurales con experiencia en la agricultura, la ganadería y agroin-
dustria.

Directorio
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Alejandro González G.
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Productores agrícolas que se benefician: créditos y 
comercialización integral en la región Valles

«Echándonos la mano» es una 
frase que ha prosperado entre 
la agroempresa Productores 
Agrícolas Santa Estela y la 

financiera CONSEDE, quienes vienen traba-
jando juntos desde el 2008 y, a la fecha, los 
progresos, desarrollos y alcances se notan 
ya, incluso, en la región. 

Se trata de la iniciativa que tuvieron los 
hermanos Margarito y Juan Manuel Jimé-
nez, agricultores de toda la vida quienes si-
guen las enseñanzas y ejemplo de su papá, 
y ahora, son referente entre los producto-
res al dispersar sus ganancias entre sus so-
cios-clientes. Esta floreciente organización 
rural se encuentra en El Limón, municipio 
de Ameca.

“La finalidad de crear la empresa, fue la 
de organizarnos como grupo para así tener 
mayor posibilidad de apoyos y para benefi-
cio de más agricultores”, fue su primer ob-
jetivo, señala Margarito.

Luego de trece años de trabajo, ahora dis-
ponen de proveeduría de insumos y acceso-
rios (fertilizantes, semillas, refacciones) para 
los agricultores de la región Valles.

Una de las bases importantes para llegar 
hasta donde ahora están, ha sido el acom-
pañamiento que la dispersora de crédito 
CONSEDE les ha brindado. Y para ello, la 
atención personal de Saúl Quirarte Álvarez, 
ejecutivo de esta financiera, los ha llevado 
de la mano para forjar fuertes cimientos que 
ahora soportan el desarrollo de estos inquie-
tos y visionarios agricultores. 

Siempre han cultivado maíz, caña de azú-
car y últimamente tienen plantado agave, 
pero piensan en berries y están dando los 

primeros pasos para incursionar en este cul-
tivo. Desde el inicio, han puesto la mira en 
«ganar-ganar», por lo que coincidieron en 
sus formas de trabajar y eso ha perdurado 
por más casi tres lustros.

Inicios. Margarito explica que sus inicios 
fueron alrededor de la década del 90 del siglo 
pasado y apenas con algunas 70 hectáreas. 
Pero fue a la invitación del gobierno sobre el 
apoyo a organizaciones cuando les llegó la 
idea de organizarse en algo para buscar los 
beneficios que otorgaba la autoridad, aunque 
luego su objetivo fue dispersarlos entre sus 
clientes.

En el 2010 fue cuando inicia la relación de 

CONSEDE y Agricultores Santa Estela. “Al 
inicio, fueron créditos pequeños, los que se 
les facilitaba, pero luego, al manifestar su 
inquietud de “cerrar ciclos” en la agricultu-
ra, se les fueron incrementando los montos, 
siempre basados en «lo buena pagan que 
han sido», dice Saúl Quirarte.

Poco a poco empezaron a trabajar con cré-
ditos no mayores a un millón de pesos. Pri-
mero se les otorgó para el cultivo del maíz 
y posteriormente se empezaron a diversificar 
y ya requirieron financiamiento para pastu-
ras y para el 2015 dan el brinco al adquirir 
una línea crediticia para infraestructura. En 
2018 incursionan en el crédito refaccionario 
y con ello construyen bodegas, báscula y lo 

oRgAnIzACIón RuRAl
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DOSCIENTOS productores de maíz trabajan con la sociedad, dicen Margarito y Juan 
Manuel Jiménez a Hugo Rangel de AGRO21

necesario para una mayor comercialización 
del grano.

Señala Saúl que Productores Agrícolas 
Santa Estela compra a proveedores y el be-
neficio que obtiene por la oportunidad de 
precio de preventa, lo trasladan a sus clientes 
en precios más económicos que otras casas 
comerciales.

“Una cosa muy importante, que pocos, 
hay que reconocerlo, lo hacen: Santa Estela 
hace ese beneficio, de pasárselo al produc-
tor”, menciona.

“Y cuál es la comprobación de ese benefi-
cio que reciben, bueno: que empezaron con 
mil 500 toneladas comercializadas, 10 mil, 
25 mil y esperando que este año se cierre en 
unas 30 a 35 mil toneladas”.

Amenazas. En el entorno global, son va-
rios los factores que impactan los insumos 
utilizados en la agricultura y para ello, Saúl 
aconseja no hacer compras adelantadas y 
buscar alternativas, como fertilizantes folia-
res, lombricultura o compostas.

Una amenaza que ahora se cierne sobre 
los insumos, es el alto costo de «Urea», cuyo 
precio oscila los 23 mil pesos, por lo que ten-
drían que buscar rendimientos de alrededor 
de ocho toneladas de maíz por hectárea para 
solventar esos impactos.

Expresa el agente financiero que el costo 
del paquete financiero para maíz con un tra-
tamiento tradicional, oscila entre los 30 mil 
o 35 mil pesos por ha y se espera que, para 
el próximo año, oscile entre los 40 y 45 mil 
pesos por hectárea en maíz híbrido amarillo.

Miguel Yáñez.
AGRO21 Comunicación Rural.

Juan Manuel y Margarito se han caracterizado por la fuerza de enfrentar cualquier reto, 
por su pasión en el trabajo rural que realizanJuan Manuel y Margarito Jiménez López con Saúl Quirarte.
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Desde inicios de 2021, los precios 
de los fertilizantes se han incre-
mentado exponencialmente, ele-
vándose hasta 225% más respecto 

de su valor en 2020. Los principales pro-
ductos como la urea, el fosfato diamónico y 
cloruro de potasio son algunos de los ferti-
lizantes que presentaron estos incrementos, 
los cuales continúan hasta el momento. 

Esta situación ha requerido la creación de 
nuevas estrategias de fertilización, que fa-
vorezcan un aprovechamiento eficiente de 
los nutrimentos aportados con los fertilizan-
tes, especialmente ahora que tienen precios 
tan altos. Asimismo, deben considerarse 
fuentes alternas de nutrimentos que per-
mitan reducir las dosis de fertilizantes que 
comúnmente se aportaban al suelo para el 
crecimiento de los cultivos.

En el tema de residuos de cosecha, es bien 
conocido que estos materiales aportan nu-
trimentos al suelo. El uso de estos residuos 
como fuente de nutrimentos es una práctica 
que permitiría reducir las dosis de fertilizan-
tes, mismos que serán aprovechados por el 
cultivo después de pasar el proceso de mi-
neralización. 

Como dato aproximado, en un lote don-
de se produjo 15 t/ha de maíz, el residuo de 
cosecha generado aportaría: 118 kg/ha de 

nitrógeno, 23 kg/ha de fósforo y 348 kg/ha 
de potasio; cantidades que deben restarse de 
las dosis de fertilizantes del siguiente ciclo. 

4

AgRICultuRA SoStEnIblE

Es el momento de aprovechar los nutrientes que ha acumulado el suelo

Cuando hablamos de hortalizas, las dosis 
de nutrimentos aportados con los residuos 
de cosecha son mayores; por lo que no apro-
vechar esta fuente de nutrimentos sería un 
enorme desperdicio en estos momentos en 
el que los fertilizantes son muy costosos.

Asimismo, otra fuente de nutrimentos 
es el agua de riego y las reservas del suelo 
acumulada a través de los años, las cuales 
pueden conocerse mediante un análisis quí-
mico. Los aportes nutrimentales del agua de 
riego en conjunto con las reservas del suelo 
bajo un adecuado manejo agronómico son 
una fuente importante de nutrimentos que 
la planta puede aprovechar durante varios 
ciclos. 

En un estudio realizado por Fertilab, con 

MUY importante analizar la fertilidad del suelo

datos de 50 mil muestras analizadas en-
tre 2019 y 2021, se demostró que aproxi-
madamente 45% de los suelos en México, 
presentan niveles altos de nitrógeno, lo que 
permitiría reducir la dosis de fertilizante ni-
trogenado requerida por el cultivo. Por su 
parte, el fósforo y potasio también se ubican 
en niveles altos en los suelos analizados: 
la mitad (49%) de los suelos son ricos en 
fósforo y el 61 % de los suelos es rico en 
potasio.

Por lo tanto, estas fuentes de nutrimentos 
deben considerarse en la modificación de 
fertilización de los cultivos, ya que, en algu-
nos casos, se puede reducir las dosis de fer-
tilizantes químicos en función de la compo-
sición nutrimental del suelo y agua de riego. 

Hoy más que nunca es necesario realizar 
un análisis de la fertilidad del suelo, ya que 
es la única forma de conocer las reservas nu-
trimentales que tenemos.

Redacción.–MC Miguel Peña Datoli

El Rastrojo no se Quema
Ante el incremento de los precios de 

los fertilizantes, el aporte de nutrientes 
de los residuos de la cosecha anterior 
cobra mayor importancia hoy en día. 
Un ejemplo de lo anterior, dice Fer-
tilab, se dio en el Valle del Évora en 
Sinaloa en donde Instituciones y orga-
nizaciones de productores pusieron en 
marcha una campaña de NO quema 
con la que se busca impactar positiva-
mente en más 97 mil hectáreas de rie-
go y entre siete y ocho mil productores 
en esa región. 

Al respecto se puede mencionar que 
de acuerdo con Intagri, 2021, los re-
siduos de cosecha de 15 t/ha de maíz 
aportan el equivalente a 602 dólares.

Maíz: Diciembre, mes de cosechas
Los agricultores de maíz saben que después de haber hecho una buena fertili-

zación en este ciclo primavera – verano 2021 y están logrando buenas cosechas, 
su conservación hasta su uso final debe realizarse con las menores pérdidas de 
calidad posible, entendiendo por calidad los atributos del grano que le dan valor 
para su uso final. 

Por ejemplo, si el destino es molienda, la integridad física del grano es funda-
mental, si el destino es forrajero su valor nutricional es lo esencial, si el destino 
es la siembra (semilla) su poder germinativo es la cualidad a conservar. Si el des-
tino es la alimentación humana o animal, la inocuidad del producto es también 
un atributo necesario (libre de contaminación con micotoxinas y pesticidas). 
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Ante el buen comportamiento del 
reciente temporal de lluvias, 
para el próximo ciclo de la za-
fra 2021-2022, se anticipa un 

aumento en el corte y molienda de caña 
en los ingenios azucareros jaliscienses.

El incremento en la producción cañe-
ra tiene su aspecto relevante por la gran 
derrama económica que la agroindustria 
tiene en el sector estatal.

Según el Servicio de Información 
Agroalimentaria y Pesquera SIAP, se 
espera un incremento del 6 por ciento 
en la producción de caña en las entida-
des donde se cultiva esta gramínea, lo 
que reviste interés si se considera que 
Jalisco es el segundo mejor productor 
del país.

En la agroindustria cañera jalisciense 
se tienen establecidos seis ingenios: en 
las poblaciones de Ameca, Autlán, Be-
llavista (Acatlán de Juárez), Casimiro 
Castillo, Tala y Tamazula.

Estos ingenios iniciaron su temporada 
2021-2022 la segunda quincena de no-
viembre.

El Comité Nacional para el Desarrollo 

Sustentable de la Caña CONADESU-
CA dio a conocer el precio de referencia 
del azúcar base estándar. Y para efectos 
del pago de la caña de azúcar para la za-
fra 2020-2021, éste se ubicará en 15 mil 
239 pesos con 43 centavos por tonelada. 
Lo anterior conforme a la Ley de Desa-
rrollo Sustentable de la Caña de Azúcar.

Las entidades que destacan por su 
producción de azúcar son: Veracruz, 
con dos millones 130 mil 528 toneladas; 
Jalisco, 733 mil 175 toneladas; San Luis 
Potosí, 643 mil 605 toneladas, y Chia-
pas, 338 mil 480 toneladas, en el cierre 
de la zafra 2020-2021.
Redacción.- AGRO21 Comunicación 
Rural

Se espera un repunte en la próxima zafra de Jalisco 
AgRoInDuStRIA

AUTORIDADES y productores cañeros en franco diálogo en pro de la industria cañera

El pago de la caña de azúcar para 2021-2022 será 
de más de 15 mil pesos por tonelada

Funcionarios de la SADER Jalisco, 
encabezados por su titular Ana Lucía 

Camacho   así como líderes y represen-
tantes de las 14 organizaciones de pro-
ductores de caña del Estado, en la sede de 
la Asociación de Cañeros Confederación 
Nacional de Propietarios Rurales CNPR 
de Tala, se reunieron los últimos días de 
noviembre para conocer con más detalle 
la problemática que enfrentan de cara al 
inicio de la zafra y abrir un diálogo per-
manente y trazar líneas de acción para 
facilitar el camino de la comunicación 
entre sí.

Las partes, se señalaron compromisos 
para seguir impulsando prácticas susten-
tables en la zafra que inició en noviembre 
a través de las cosechadoras en verde y 
otras unidades para completar la mecani-
zación en el corte de la caña. 

Los integrantes de la Confederación 
Nacional Campesina CNC y la CNPR 
de los ingenios de Casimiro Castillo, Ta-
mazula, Autlán, Acatlán de Juárez, Tala 
y Ameca, coincidieron en la voluntad de 
migrar a la mecanización de la caña, y 
también externaron su preocupación so-
bre los costos de los fertilizantes.

Para 2022 se está validando un proyec-
to de laboratorio de análisis de suelos, 
con la finalidad de reducir y hacer más 
eficiente el uso de fertilizantes por lo que 
se formulará un programa regional para 
saber qué requiere el suelo y entonces 
decidir qué productos orgánicos utilizar 
calculando los resultados

Productores cañeros y 
autoridades estatales 

abrieron diálogo

ANA LUCIA Camacho, titular de la SADER Jalisco y dirigentes de organizaciones cañeras.
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Pedidos e información en                                                            33 265 6191  |  33 2465 6192 |  servicio.clientes@probioagro.com

¿Buscas incrementar las ganancias y la rentabilidad en tus cultivos?
Con la aplicación de VIUSID® a, tienes cosechas más abundantes y de mejor calidad ya que sus ingredientes están
activados molecularmente para aumentar su eficacia como promotor del crecimiento, antioxidante e inductor de
resistencia al estrés y enfermedades.

✓ Mayor número de flores y frutos por planta.

✓ Mayor uniformidad de frutos

✓ Frutos de mayor tamaño.

✓ Frutos de mayor peso.

✓ Mayor vida de anaquel del fruto cosechado.

✓ Acortar tiempo formación de frutos y su cosecha.

✓ Mejor color de los frutos.

✓ Frutos de mejor sabor y suculentos.

✓ Hojas más anchas y largas, tubérculos y bulbos 
comestibles más grandes y bien formados.

✓ Vainas uniformes y más largas.

✓ Cultivos más sanos, de mayor productividad y 
rentabilidad.

Con VIUSID® ag obtienes

Se trabaja para atender al generador de 
alimentos: los productores agrícolas

ProbioAgro Insumos y Equipos, es una empre-
sa que ofrece al agricultor una amplia gama de 
soluciones efectivas, para resolver los diversos 
retos que enfrentan; por ejemplo, mejorar los 

rendimientos de sus cultivos, ya sea por la cantidad de 
frutos a producir, por su calidad, por la nutrición, por 
la liberación de estrés, por la fitosanidad, entre otros.

Su razón de ser como empresa es apoyar a producto-
res y clientes a mejorar notablemente su rentabilidad.

Desde los inicios de ProbioAgro, en 2012, visualizó 
las nuevas tendencias mundiales en la agricultura tec-
nificada, que dan aportes más integrales a los cultivos, 
regenerando suelo, previendo enfermedades para lo-
grar frutos más sanos y de mejor calidad,

ProbioAgro inició operaciones con la comercializa-
ción de Microorganismos Benéficos, ACQUABIO y 
AGROTABS, provenientes de Estados Unidos, que 
son de alta tecnología y pioneros a nivel mundial.

Posteriormente, incorpora a su portafolio de produc-
tos biofertilizantes como AGROKELP (100% extracto 
natural concentrado de algas marinas) y GOSPA (Me-
jorador de suelo y regulador de crecimiento 100% ex-
tracto natural concentrado) a su gama de soluciones, 
los cuales fueron seleccionados por su gran calidad, 
consistencia y eficiencia, siendo productos nacionales 
que compiten y superan a cualquier producto mundial.

Para el año 2017, complementa su oferta de solu-
ciones con la Nutrición Líquida para cultivo conven-
cional de EEZY GRO, y APELSA–NUTRITEC para 
la nutrición orgánica, con el objetivo de tener mayor 
aprovechamiento de los fertilizantes en el suelo, tanto 
para cultivo convencional, como para cultivo orgáni-
co, fueron incorporadas las micorrizas BIOMIC TM-
73.

Dentro del contexto de aumentar la gama de solucio-
nes con múltiples funciones y alta tecnología, inicia 
con la especialidad VIUSID® agro que es un Antioxi-
dante, un promotor de crecimiento y un inductor de 
resistencias.

Viendo el potencial que tienen los microorganismos 
benéficos para mejorar nutrición, prever enfermeda-
des, recuperar suelo agrícola, generar raíces, entre 
otros beneficios, se trabajó con el laboratorio para 
crear ACQUABIO AC-4000++NP que se utiliza en 
los reservorios y ollas de agua, para minimizar la for-
mación de microalgas y malezas acuáticas, con lo cual, 
de forma natural, se evita de mejor manera los tapo-
namientos de filtros y boquillas, teniendo una mejor 
distribución del agua de riego en cada gotero.

Hoy, México tiene una posición destacada dentro 
de los diez mayores países exportadores del mundo 
de productos agrícolas; e incluso, de algunos de estos 
productos exportados, México es líder en términos de 
volumen, como son berries, diversas hortalizas, agua-
cate, papaya, tomate, chiles, pimientos, nueces, cítri-

cos y pepinos.
En ProbioAgro se tiene la satisfacción de trabajar 

en conjunto con productores competitivos que están 
participando de manera exitosa en mercados exigen-
tes tanto en México como en el resto del mundo; son 
mercados que demandan productos de calidad, precios 
competitivos, así como el cumplimiento de rigurosos 
estándares de calidad e inocuidad.

En cuanto a cultivos de consumo nacional, ya sea 
para consumo o para uso industrial, están teniendo una 
fuerte demanda; sólo por mencionar unos ejemplos, 
la uva, el agave, chiles, tomates, que apremian a los 
agricultores a ser mucho más productivos, por lo que 
necesitan aumentar su producción, pero cuidando sus 
costos.

Con gran satisfacción, ProbioAgro ha trabajado en 
conjunto con productores líderes en diferentes culti-
vos para rescatarlos de enfermedades de origen viral, 

logrando preverlas y controlarlas, con lo cual lograron 
notables cosechas.

El enfoque de ProbioAgro de venta directa al pro-
ductor, les da la oportunidad escuchar, entender sus re-
tos y problemáticas, que deben superar en cada ciclo; 
al tener esta información, presentan sus propuestas en-
focadas para cada caso con el objetivo de asegurar el 
éxito de sus cultivos, incluyendo un acompañamiento 
durante todo el ciclo productivo.

ProbioAgro vislumbra un futuro interesante y atra-
yente para el sector agrícola mexicano, pero el produc-
tor deberá superar los retos que se le presenten, tales 
como, lograr un uso responsable de uno los principales 
recursos naturales: el agua y suelo; tener mayor pre-
vención y efectividad en el control de enfermedades 
de tipo bacteriano o de hongos y virus, mayor libera-
ción de estrés del cultivo, y una nutrición mucho más 
eficiente: Por esto en ProbioAgro están trabajando 
para atender al generador de alimentos: los producto-
res agrícolas.

REpoRtAjE
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ProbioAgro ha trabajado en conjunto con productores.

ProbioAgro vislumbra un futuro interesante y atrayente 
para el sector agrícola mexicano
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De gran tradición y de alto con-
tenido nutricional, cuidar a la 
planta de nopal de la amena-
zante plaga palomilla es tarea 

que agricultores de baja escala deberán 
estar muy pendientes y activos con esta 
planta que tiene alta tendencia a indus-
trializarse.

La palomilla del nopal es una plaga 
que representa una amenaza para la di-
versidad y los ecosistemas de las espe-
cies pertenecientes a las Opuntia, géne-
ro de las cactáceas al que pertenece el 
nopal. Aunque actualmente se encuentra 
ausente en el país, representa un peligro 
latente, ya que es capaz de exterminar a 
la mayoría de las especies de nopales y 
cactáceas.

El adulto del insecto de esta plaga es 
de color café grisáceo, de tres centíme-
tros con las alas extendidas. Presenta 
además tres bandas negras a lo largo de 
las alas y los bordes de las mismas son 
de color blanco grisáceo. El insecto co-
pula por la noche, y al siguiente día, la 

hembra deposita los huevecillos sobre 
las hojas del nopal.

La hembra deposita de 60 a 150 hue-
vecillos, uno sobre otro, formando una 
columna que simula una espina de nopal 

El nopal, riqueza alimentaria que debe protegerse
SAnIDAD AgRíColA

de 2.5 a tres centímetros de largo. Las 
larvas que emergen de los huevecillos 
entran a la planta del nopal el mismo día 
en que nacen y se alimentan de los teji-
dos de la penca.

Agricultores deberán estar muy pendientes

Un huerto urbano para producir no-
pal es una oportunidad de apro-
vechar espacio en zonas que está 

acondicionado para la producción agrí-
cola de especies vegetales y medicina-
les, principalmente para autoconsumo, 
aunque también se contempla la cues-
tión comercial de la producción, con lo 
que se puede obtener un buen ingreso.

En un huerto urbano lo que se busca 
es aprovechar al máximo el espacio dis-
ponible y ser autosustentable en la me-
dida de lo posible, para lo que se necesi-
ta utilizar bien los recursos disponibles. 
Por esta razón la agricultura urbana 

hace mucho uso de materiales recicla-
dos, lo que es excelente para cuidar el 
medioambiente

En un proyecto de agricultura urbana 
de nopal dado su creciente demanda y la 
facilidad para abastecer a mercados lo-
cales incluyendo a tianguis, restaurantes 
y comedores masivos, puede integrar a 
toda una familia; ya existen proyectos 
comunitarios en los que varias familias 
están involucradas. En este caso se ne-
cesita una mayor superficie y una exce-
lente organización, priorizando la inte-
gración y el trabajo en equipo enfocada 
en la obtención de resultados

El huerto urbano, agricultura comunitaria 

Para Saber...
Tener un huerto urbano 

impulsa mejores hábitos 
alimenticios. Obtener in-
formación y asistencia en 
CRESIAP (www.cresiap.
org.mx).

Los principales daños ocasionados 
por la palomilla del nopal son un color 
amarillo en el tejido de la planta, exu-
dación de líquido y excrementos de las 
larvas; las pencas dañadas se marchitan 
y mueren. La aparición de una masa de 
huevecillos en las pencas en determina-
das épocas del año es otro claro signo de 
infestación.

Como se sabe, el nopal a través de los 
años ha sido parte de la dieta cotidia-
na rico en fibra, vitaminas y minerales, 
además de que su producción comercial 
permite exportar cada año 350 mil tone-
ladas de penca y 750 mil de tuna.

La alerta llegó y es una de las espe-
cies que se monitorean ya que es un 
riesgo para la seguridad fitosanitaria en 
México. La llegada de la palomilla del 
nopal podría ser permanente y por ello, 
lo recomendado es estar atentos a lo que 
ocurra y prevenir.

De ingresar al país, la palomilla del 
nopal afectaría a productores de fruto y 
verdura, y a las industrias procesadoras 
del nopal. La prevención es lo que se 
atende ya.

Guillermo Partida.
AGRO21 Comunicación Rural
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Puntos de Verificación de la Agencia de Sanidad, 
Inocuidad y Calidad Agroalimentaria

Marco González. - AGRO21 Comunicación Rural

ASICA, es la Agencia e Instancia oficial que 
regula, administra y fomenta las actividades 
de sanidad, inocuidad y calidad agroalimen-
taria buscando con esto reducir los riesgos 

inherentes en materia agrícola, pecuaria, acuícola y 
pesquera.

Por ello, el trabajo que realiza su personal en los 21 
Puntos de Verificación PVI en diversos puntos del es-
tado, es para llevar a cabo las tareas de verificación e 
inspección para mantener un control sanitario y refor-
zar la vigilancia en la movilización de productos ga-
naderos, agrícolas, acuícolas, pesqueros y mercancías 
reguladas que puedan significar un riesgo sanitario 
como enfermedades y plagas que afecten la produc-
ción agropecuaria. 

Para los productores rurales de Jalisco, les infor-
mamos que en los recorridos de campo que realiza 
AGRO21, encontramos muy activo y atento al perso-
nal asignado en estos Puntos de Verificación PVI don-
de también se entregan ejemplares del Periódico Rural 
AGRO21. Por ello, damos a conocer la ubicación de 
los PVI. 

puntoS DE VERIfICACIón E InSpECCIón
PVI La Primavera
Coordenadas: 20.729472, -103.569389
Domicilio: Domicilio: Km. 22.5 Carretera, Guadala-
jara a Nogales, Zapopan.
PVI San Cristóbal de la Barranca
Coordenadas: 20.947556, -103.415806
Domicilio: Km. 20.5 Carretera Federal 23, Zapopan 
- San Cristóbal de la Barranca, Zapopan.
PVI San Isidro, Mazatepec
Coordenadas: 20.500333, -103.579583
Domicilio: Km. 16 Carretera Tala -Tlajomulco de 
Zúñiga.
PVI Villa Corona
Coordenadas: 20.408710, -103.648811.
Domicilio: Km. 12 carretera Acatlán - Villa Corona, 
Mpio. de Villa Corona.
PVI Atemajac de Brizuela
Coordenadas: 20.257528, -103.667083
Domicilio: Km. 7 carretera la Catarina – Atemajac
PVI Tapalpa
Coordenadas: 19.936346, -103.657669
Domicilio: Km. 95 carretera estatal 54 tramo 
Amacueca -Sayula, Tapalpa.
PVI El Sol Puerto Vallarta 
Coordenadas: 20.525472, -105.306833
Domicilio: Km. 14.5 carretera federal 200 tramo 
Mismaloya -Boca de Tomatlán, Puerto Vallarta.
PVI Las Palmas
Coordenadas: 20.824389, -105.089806

ASICA

Domicilio: Km. 66 carretera estatal Ixtapa - Mascota, 
Puerto Vallarta.
PVI Tuxpan
Coordenadas: 19.529639, -103.421194
Domicilio: Crucero carretero 54D Cuatro Caminos, 
Tuxpan
PVI Cihuatlán
Coordenadas: 19.231250, -104.579750 
Domicilio: Km. 1.5 carretera 200 Cihuatlán - Barra 
de Navidad
PVI San Gabriel
Coordenadas: 19.682566, -103.802017 
Domicilio: Km. 62 Carretera el Grullo-Cd. Guzmán, 
San Gabriel.
PVI Ixtlahuacán del Río
Coordenadas: 20.846538, -103.258003
Domicilio: Km. 40.5 carretera federal 54 tramo Gua-
dalajara–Ixtlahuacán.
PVI Tuxcueca
Coordenadas: 20.154111, -103.188194 
Domicilio: Km. 67 carretera 15 Morelia - Guadala-
jara
PVI Degollado
Coordenadas: 20.395750, -102.126083
Domicilio: Km. 102 carretera federal 90 Degolla-
do-La Piedad
PVI La Barca
Coordenadas: 20.292389, -102.583972 

Domicilio: Km. 75 Carretera Federal La Barca-Ja-
may
PVI Yahualica
Coordenadas: 21.018860, -102.583972 
Domicilio: Km. 22 carretera Yahualica -Tepatitlán
PVI Mexticacán
Coordenadas: 21.19238, -102.6887 
Domicilio: Km. 24 carretera estatal Mexticacán-Ca-
ñadas de Obregón, Crucero Temacapulín
PVI Macromódulo
Coordenadas: 21.038220, -104.298600 
Domicilio: Km. 158 carreteras Tepic Guadalajara. 
Ixtlán del Rio, Nayarit
PVI Totatiche
Coordenadas: 21.960250, -103.309639 
Domicilio: Carretera federal 23 Momax - Colotlán, 
Agua Gorda
PVI Hostotipaquillo
Coordenadas: 20.984166, -104.054535 
Domicilio: Km. 88.2 carretera federal 15 tramo Mag-
dalena - Ixtlán del Rio, Hostotipaquillo.
PVI Rastro Municipal Guadalajara
Coordenadas: 20.627370, -103.349200 
Domicilio: Av. Gobernador Curiel # 3000 Z. I. Gua-
dalajara
Domicilio Central de ASICA: Calle Tapalpa # 40, 
Colonia Vallarta Poniente, Guadalajara, Jalisco.
Fuente: FUENTE: ASICA y visitas de campo.

Personal del PVI en La Barca Personal del PVI La Primavera
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Berries: Los escenarios del entorno de producción sustentable

De unos años a la fecha, los con-
sumidores en el mundo han 
buscado alimentos más sanos, 
lo que, de acuerdo con espe-

cialistas, se ha fomentado la demanda 
mundial de frutas, y unas de ellas son 
las berries. 

En México, se ha impulsado a produ-
cir y atender la demanda mundial bajo 
esquemas de manejos productivo sus-
tentable.

Una manera de verlo así, son los pro-
tocolos y estrategias en el manejo de las 
actividades productivas como son las de 
protección a los trabajadores desde el 
punto de vista laboral y de prácticas de 
sanidad e higiene.

Ahora, desde el 2020 como resultado 
de la pandemia Covid19, los consumi-
dores han venido cambiado sus hábitos 
alimenticios y está dando prioridad a 
su salud, incrementando el consumo de 
frutas y vegetales en su dieta. 

El reto que los productores  de las 
empresas comercializadoras de Ane-
berries enfrentan, es suministrar las di-
ferentes berries arándano, frambuesa, 
fresa y zarzamora a los exigentes con-
sumidores durante todo el año, para lo 
cual, se ha logrado una oferta uniforme 
y estable anualmente, balanceando la 
producción en las diferentes zonas del 
país, reforzando las estrategias enfoca-
das a mejorar la gestión y cuidado del 
medio ambiente.

Ante esta planeación de producción y 
oferta al mercado, ya se tiene temporada 
de producción definida de otoño a pri-
mavera, a tener una producción de año 
redondo. El entorno competitivo, así 
como la demanda del mercado nortea-
mericano que importa el 75 a 80% de la 
producción nacional, es uno de los fac-
tores que están haciendo del país y sus 
estados productores el año completo de 
producción-comercialización.

También es importante destacar que la 

influencia del Covid en la demanda, se 
normalizará; esto es, los consumidores 
ya adoptaron patrones de consumo que 
serán, a partir de ahora, la normalidad. 
Por otro lado, las cadenas de suminis-
tro continuarán su ajuste a esta demanda 
generando un mercado competitivo en 
la categoría de berries.

Considerando la duración de la pande-
mia y en relación con las proyecciones 
de crecimiento de los próximos años, se 
considera que ante el incremento en la 
demanda en esta era Covid y los cam-
bios de patrones de consumo, se tendrá 
cautela en los crecimientos de mediano 
plazo. 

En el corto plazo, se observan opor-
tunidades de crecimiento de doble dígi-
to en la categoría, pero no mayor a un 
20%. Los fundamentos de demanda son 
sólidos, por lo que se puede esperar un 
crecimiento sostenido de la categoría de 
largo plazo.

Las empresas asociadas a Aneberries 
tienen como prioridad ser un negocio 
sostenible asumiendo una postura so-

cialmente responsable y protegiendo el 
medio ambiente. 

Difundiendo y compartiendo con los 
productores - proveedores la informa-
ción técnica necesaria y disponible, y 
desde el punto de vista institucional, 
información comercial, apoyando pro-
gramas de investigación para el desarro-
llo del sector, entendiendo el rol que se 
debe jugar en temas tanto sociales como 
medioambientales.

Lo anterior, permite mantenerse como 
un sector homogéneo en el desarrollo 
de estrategias enfocadas a mejorar la 
gestión y cuidado del medio ambien-

97www.aneberries.mx       AsociAción nAcionAl de exportAdores de Berries      

te, así como al desarrollo de personas 
y comunidades en torno al trabajo en 
el campo, en el uso responsable de los 
recursos naturales como el consumo y 
manejo del agua que sin lugar a dudas, 
es el más esencial de los recursos, por 
lo que se trabaja permanentemente en 
estrategias y trabajos tendentes a mante-
ner sistemas de riego eficientes, el incre-
mentar el factor de utilización de agua 
a fruta (menos litros de agua utilizados 
por cada kg de fruta comercializado) y 
fomento al desarrollo de proyectos de 
captación de agua de lluvia y uso agrí-
cola, entre otros.

Par todos nuestros estimados productores, agricultores, jornaleros, técnicos de 
campo, proveedores y todos los que conformamos este sector.

Este 2021 ha sido un año de retos y de mostrar las fortalezas que nos unen como gremio y sin 
duda el 2022 nos espera con nuevos desafíos y oportunidades, deseamos que sea para ti un 

año próspero y lleno de grandes momentos. 

Por parte de la familia Aneberries,  
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Se trabaja para abrir exportación de aguacate de Jalisco a Estados Unidos
SADER fEDERAl

El secretario de Agricultura y Desarrollo Rural 
SADER, Víctor Villalobos Arámbula, anun-
ció el pasado 21 de noviembre que se avanza 
en las negociaciones con el gobierno de Esta-

dos Unidos para abrir las exportaciones de aguacate de 
Jalisco al mercado de ese país, lo que beneficiaría a los 
productores de esta región.

En boletín informativo que comparte a este Perio-
dico Rural AGRO21, y que damos a conocer, el se-
cretario informó que se han sostenido reuniones sobre 
este tema con su homólogo de Agricultura de Estados 
Unidos, Thomas Vilsack, que ha mostrado total interés 
al respecto.

“Es muy probable que próximamente demos la bue-
na noticia de la exportación de aguacate de Jalisco, lo 
que tendrá un impacto importante para el estado”, su-
brayó Villalobos quien también lo anunció el 10 de 
noviembre en Cañadas de Obregón, Jalisco en el mar-

co de una reunión donde el presidente de la República, 
acompañado de su Gabinete, formalizaron los acuer-
dos sobre la Presa El Zapotillo.

En el periodo enero-septiembre del presente año, el 
aguacate se ubicó como el principal producto agrope-
cuario de exportación de México, con valor de dos mil 
187 millones de dólares. El principal destino es a Esta-
dos Unidos. Otros mercados son Japón, Canadá, Espa-
ña, Países Bajos, Francia, China, Reino Unido, Hon-
duras, Corea del Sur y El Salvador, principalmente.

México es líder en cultivo y exportación a nivel 
mundial, pues aporta uno de cada tres aguacates que 
entran al mercado internacional, con una superficie 
sembrada de 241 mil hectáreas y una producción de 
dos millones 393 mil 849 tons en 2020.

Michoacán encabeza la mayor producción nacional. 
Otras entidades que tienen participación son Jalisco, 
Estado de México, Nayarit, Morelos y Guerrero.

Redacción. - AGRO21 Comunicación RuralEl secretario de SADER, Víctor Villalobos

Los avances que se han anunciado para 
iniciar la exportación de aguacate a 
Estados Unidos, han despertado el 

interés y dudas de innumerables producto-
res de Jalisco, especialmente los considera-
dos pequeños o de baja escala productiva, 
que poseen superficies desde 3 a 10 hectá-
reas y más.

Huertas que están en desarrollo y otras en 
producción en diversos lugares de regiones 
jaliscienses como en Ameca, Ahualulco, El 
Arenal, Tala, Tototlán, Arandas, y otros, se 
les observa gran dinámica productiva. 

En esos lugares, AGRO21 conversó con 
“aguacateros” que están entusiasmados con 
esta posibilidad, pero también reconocen 
que, en general, asumirían mayores com-
promisos e inversiones para obtener las cer-
tificaciones necesarias en cumplir con todos 

¿Y qué opinan los productores?...
los requisitos para su exportación.

“Solo por mencionar algunos, el hacer 
un mejor uso y ser eficientes en el consumo 
del agua, manejos estrictos en las huertas, 
buen uso y manejo de agroquímicos”, como 
lo expresan Fernando y Luisa Gutiérrez de 
una huerta en Tototlán.

La mayor superficie de producción se 
concentra en la región sur del estado, pero 
en municipios cercanos a Guadalajara crece 
esta actividad productiva como ya ocurre en 
Arenal y lugares circunvecinos. 

Uno de estos productores de la región 
Valles, Gustavo O´Hara destaca que, ante 
este escenario, considera que “si se logra 
pronto, esto tendría un efecto en casca-
da, positivo, ya que pequeños productores 
como en mi caso, nos enlazaría muy bien 
con las empresas de empaque quienes son 

los que hacen realmente las exportaciones y 
además con ellas nos guiamos para aplicar 
los requisitos que habrá que cumplir; por 
lo pronto aun sin que exportemos  Estados 
Unidos, este solo hecho de trabajar con em-
paques serios nos enseña a ser productores 
respetuosos con los protocolos que deman-
dan los mercados a donde ya se exportan”.

Productores de Ameca, como el caso 
de Marcelo y Elías Preciado que poseen 4 
hectáreas, dicen que, aunque comerciali-
zan para mercados locales, esto viene como 
oportunidad para crecer en la superficie de 
su rancho y el que se pueda ir a la exporta-
ción a Estados Unidos, la ventaja o diferen-
cia, es el precio que les puedan pagar por 
ello.  

Jalisco, sin duda, tiene altos rendimientos 
por hectárea debido al manejo productivo 
en las huertas, con buenos paquetes tecnoló-
gicos y la oferta de capacitación constante.

“Esto permite disminuir el tiempo de la 
curva de aprendizaje de la gente que está en 
esto, y ahora, la posibilidad de entrar a Es-
tados Unidos, si creo que es buena noticia, 
solo espero que ahora si sea en serio”, dice 
Luis Jiménez de Arandas.

Hugo Rangel.
AGRO21 Comunicación Rural.
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El pasado 21 de noviembre la 
industria del aguacate se en-
contró con la agradable no-
ticia, de la  declaración del 

secretario de Agricultura y Desarrollo 
Rural, Víctor Villalobos Arámbula 
quien comentó se encuentra en con-
versaciones con Thomas Vilsack, se-
cretario de Agricultura de los Estados 
Unidos, anunciando que hay avances 
en las negociaciones para permitir la 
entrada del aguacate de Jalisco a este 
país, beneficiando de esta forma a una 
industria que ya contribuye principal-
mente al desarrollo de las comunida-
des del Sur de Jalisco y a la economía 
estatal.

Del 2015 al 2017 la producción de 
aguacate en Estados Unidos se con-
centró en los estados de California y 
Florida, sin embargo, la implementa-
ción de un plan fitosanitario por par-
te del USDA desde 1993 hasta 2017, 
permitió la entrada de aguacate Hass 
de algunos municipios de Michoacán; 
esto facultó al estado vecino para pro-
veer a Estados Unidos con el 72% del 
aguacate importado a este país. 

Fue en 2016 que se permitió imple-
mentar un nuevo plan de trabajo fitosa-
nitario permitiendo el ingreso de fruta 
de otros estados, siempre y cuando 
se cumpliera con ciertas condiciones; 
es decir que durante la producción se 
diera un adecuado manejo y minimi-
zación de riesgos fitosanitarios y de 
inocuidad, llevando a un estado de 
protección fitosanitaria y garantizando 
la inocuidad de la fruta producida.

De acuerdo con datos del Departa-
mento de Agricultura de los Estados 
Unidos, se prevé que en Jalisco haya 
un aumento de la superficie plantada 
en un 2 % más que el año pasado; esto 
se debe a que el 85 % de las huertas 

cuentan con riego tecnificado, son 
plantaciones de alta densidad y cuen-
tan con tecnología sofisticada que per-
mite hacer un mejor manejo del cul-
tivo. Esta conjunción de condiciones 
permite a la industria de Jalisco, seguir 
creciendo.

Se sabe que la demanda por los agua-
cates mexicanos sigue creciendo, aun-
que la industria jalisciense tiene entre 
sus clientes principales a la Unión 
Europea, Japón y Canadá, su deseo es 
ingresar al mercado estadounidense, el 
cual se ha reportado ha representado 
para los productores ganancias de has-
ta 50% más que mercado nacional.

Por supuesto que esto conlleva una 
serie de condiciones que hay que cum-
plir para poder ingresar a este merca-

do. 

Con la Ley de Modernización de 
la Inocuidad Alimentaria de la FDA 
(FSMA), se instauran controles pre-
ventivos para los Alimentos de Con-
sumo Humano y establece normas de 
seguridad para los productos.

Algunos requisitos clave que men-
ciona esta normativa son:

• Calidad del agua de uso agrícola
• Modificaciones orgánicas del suelo 

(estiércol, compost)
• Brotes
• Animales domésticos y salvajes
• Formación de trabajadores y de sa-

lud e higiene
• Equipos herramientas y edificios

Otro punto importante a considerar 
es la Declaración Final de Impacto 
Ambiental (EIA) que sitúa al producto 
en el posible impacto que pueda tener 
al medio ambiente, la salud humana, 
así como los efectos socioeconómicos 
generados por estas acciones, men-
cionando inclusive el efecto del uso 
de aguas subterráneas que, al tratar de 
cumplir con los puntos anteriores del 
reglamento, podría tener un impacto 
negativo sobre la disponibilidad de 
agua.

Anteriormente como industria del 
aguacate, nos enfocamos en cum-
plir con los requisitos fitosanitarios y 
de inocuidad que nos solicita la Ley 
FSMA, sin embargo, cada día la expe-
riencia nos ha mostrado que es impe-
rativo disminuir y mitigar el impacto 
ambiental de la industria. 

En el Tratado entre México, Estados 
Unidos y Canadá (T-MEC) en su ca-
pítulo 24 se menciona que se deberán 
implementar acciones que reduzcan 
y controlen el uso de sustancias y la 
generación de desechos químicos pe-
ligrosos y tóxicos para el medio am-

Aguacate de Jalisco a EU: La oportunidad
www.ApeAjAl.mx         AsociAción de productores exportAdores de AguAcAte de jAlisco, A.c.

Está a sus órdenes en:
Calle Félix Torres Milanés No. 

239-A, C.P. 49000
Zapotlán El Grande

(Ciudad Guzmán), Jalisco.
Teléfono: 341.410.6995

www.apeajal.mx

biente, de igual forma se deberá pro-
teger y conservar la flora y la fauna 
silvestre, enfatizando que: El medio 
ambiente sano es un elemento integral 
del desarrollo sostenible.

Lo anterior, implica que, para el 
cumplimiento de este tratado, que be-
neficia ampliamente a la industria de 
Jalisco, esta debe hacer una transición 
hacia un modelo empresarial respon-
sable y cuya conducta corporativa 
acepte su responsabilidad social y am-
biental. 

Esta responsabilidad también impli-
ca que durante las labores productivas 
se conserve y se haga un uso sosteni-
ble de la diversidad biológica, prote-
giendo y preservando los ecosistemas, 
haciendo una distribución adecuada 
de los beneficios que brinda su uso.

La gestión adecuada y sostenible de 
nuestros bosques proporciona benefi-
cios económicos y social ambientales 
para las generaciones presentes y fu-
turas, ya que los bosques prestan ser-
vicios importantes como el almacena-
miento de carbono, el mantenimiento 
de la cantidad y calidad del agua, la 
estabilización de los suelos, además 
de servir de hábitat a especies nativas.

La industria de Jalisco ha reconoci-
do que el cumplimiento de sus obli-
gaciones ambientales requiere de un 
gran esfuerzo, sin embargo, producto-
res y empacadores conscientes se han 
preocupado por emprender acciones 
para lograrlo. En APEAJAL el área 
de sustentabilidad junto con nuestros 
asociados han llevan a cabo obras 
aprovechando esta oportunidad única 
para llevar a la industria hacia a la pro-
ducción sostenible y responsable. 

Lo cual no sólo nos permitirá dis-
frutar de los grandes beneficios eco-
nómicos que el ingreso al mercado 
estadounidense traerá, sino dejará un 
legado que mantendrá y mejorará las 
condiciones de vida de las próximas 
generaciones.

Yanmei King.
APEAJAL.

Se sabe que la demanda por los aguacates mexicanos sigue creciendo, aunque la indus-
tria jalisciense tiene entre sus clientes principales a la Unión Europea, Japón y Canadá.

La gestión adecuada y sostenible de nuestros bosques proporciona beneficios económi-
cos y social ambientales para las generaciones presentes y futuras.
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lAS VoCES DEl CAmpo

Generaciones que dan impulso y seguimiento a la ganadería

Los Altos de Jalisco se han caracterizado por ser un 
foco de desarrollo en la genética bovina a grado tal 
que esa región es referente de todo ganadero que de-
sea adquirir alta genética para mejorar su hato.

Y en este contexto se enmarca la «Perla de Los Altos», 
Tepatitlán, ciudad de donde es originario Luis Enrique Vi-
llaseñor Gutiérrez, médico veterinario zootecnista, inquieto 
buscador de genética y, también, líder activo en diversas or-
ganizaciones.

Él es ganadero de tercera generación, ya que su abuelo, Je-
sús Villaseñor Barajas, y su padre, Enrique Villaseñor Báez, 
dejaron en sus hijos el gusto por la ganadería.

Inicios. Fue en 1974 cuando Enrique Villaseñor inició la 
cría de ganado de registro en el rancho Santa María, para lo 
cual adquirió tres sementales de la raza Santa Gertrudis en 
una exposición en Monterrey.

Fue pionero en la ganadería de registro pues en esa época 
solamente había ganado de buena calidad, Holstein, un hato 
de Angus puro y los Guzerat (Cebú), de los señores De Anda.

“Mi abuelo fue ganadero de esta región alteña, así como 
mi padre … o sea, somos la tercera generación en la gana-
dería, incursionando en todas las innovaciones”, señala Luis 
Enrique.

Según explica, a su padre le llamó la atención el color del 
Santa Gertrudis y, también, porque es la primera raza ameri-
cana, desarrollada en Corpus Christi, Texas, y deriva de cinco 
octavos de «Short Horn” y tres octavos de Cebú.

Después de adquirir estos sementales, logró un lote de va-
cas puras, de registro, iniciando así su criadero de Santa Ger-
trudis. Fue así, que luego lo hereda a sus hijos y ahora a sus 
nietos, nuevos ganaderos alteños.

Tras haber abierto el camino de mejoramiento del ganado, 
en 1979, incursiona en la raza Simmental con pocos animales 
y para 1985 importan un lote ante el boom de este tipo de ga-
nado. Estos eran de mucha talla, con otros estándares que no 
se acostumbraban en la región, dice Luis Enrique.

Fue en 1988 cuando don Enrique es llamado por Dios, pero 
doña Mercedes, su señora esposa, toma la decisión de con-
tinuar con las dos razas de ganado. “Para 1994, yo decido 
incursionar en la raza Charolais, con otra opción, por si lle-

gaba un interesado, mostrar un mayor abanico de opciones”, 
expresa.

La región. Luis Enrique es VOZ para decir que la región 
de Los Altos es privilegiada para la cría de ganado, tanto 
híbrido como europeo y reconoce que el Cebú se desarrolla 
muy bien de cero a mil metros de altura sobre el nivel del mar. 
Pero también reconoce que, por arriba de estas cotas, hay ga-
nado que se desenvuelve, también, muy bien.

Explica que en Jalisco se explotan alrededor de 22 razas de 
registro y “en más de 15 somos muy competitivos, y puedo 
decir que cualquiera de esas razas, pueden estar en exposi-
ciones nacionales que hablen de genética de Jalisco”.

Luis Enrique es reconocido como criador de ganado, pero 
como líder gremial también tiene su tarjeta de presentación 
con muy buen palmarés. Con apenas 21 años de edad, fue 
secretario de la Asociación Ganadera Local de Tepatitlán y 
reelecto en el cargo para un segundo periodo. Posteriormente, 
fue presidente por dos periodos de la referida AGL.

En dos periodos 2012 a 2015 y hasta el 2018 presidió la 

12

Luis Enrique Villaseñor Gutiérrez

LUIS Enrique Villaseñor reconocido criador de ganado, 
es vicepresidente de la Comisión de Honor y Justica del 

Consejo Agropecuario y Agroindustrial de Jalisco CAJ

SE explotan alrededor de 22 razas de registro; en más de 
15, Jalisco es muy competitivo CADA vez son más las mujeres en la actividad ganadera.

Asociación Charolais, Charbray Herd Book de México. Pa-
ralelamente del 2014 al 2016 fue presidente de la Federación 
Internacional de la Charolais.

“Fue donde conocimos la problemática y la actividad por 
completo en diferentes países, donde orgullosamente puedo 
decir que México está dentro del «Top 5» de los países cria-
dores de la raza Charolais, por cantidad y por calidad”. 

La mujer en el campo. Para Luis Enrique, el que cada 
vez haya más mujeres interesadas en la actividad ganadera en 
particular, y en la agropecuaria en general, es para dar gusto.

“Ves que la mujer y la familia ahora acompaña y están 
muy vinculadas entorno y al lenguaje de la ganadería. Les 
gusta y creo que es bueno porque a la hora de la hora, cuan-
do te vas, dejas un negocio que no se pueda cerrar fácilmente 
y que lo puedas continuar, y como están involucrados(as) en 
esta actividad, pues le siguen”.

“Cuando tú vienes a un evento ganadero aquí en el Centro 
del país o en Jalisco, llámese pecuario o agrícola, ves cómo 
las mujeres se involucran en esta actividad, y también los 
jóvenes, esto te da la esperanza porque hay nuevas genera-
ciones que le van a seguir a esa actividad”, finaliza.

Miguel Yáñez A.
AGRO21 Comunicación Rural
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Genética Triple FFF

R Rancho Genética Triple FFF, se 
ha convertido en referente de ge-
nética de la raza Brangus Rojo y 
Negro de registro y su propietario 

Fernando Franco es parte de la Asociación 
Ganadera Local Especializada de Criadores 
de Ganado de Registro de los Altos de Ja-
lisco

Desde este rancho en Santa María, mu-
nicipio de Tepatitlán, Fernando, ha sido un 
promotor de la genética y sus funciones le 
han valido para participar, también, como 
enlace de tratos comerciales cuando son en 
inglés-español, o viceversa. El rancho Tri-
ple FFF, muy conocido en la región, deriva 
de los nombres de padre, hijo y nieto… los 
tres Fernandos.

La historia. Luego de 26 años de trabajos 
duros en Estados Unidos, Fernando tuvo la 
satisfacción de contar con el rancho, donde 
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va impulsando la genética bovina de la raza 
que le llenó el ojo: la Brangus.

 “Sale uno del rancho, pero el rancho 
nunca sale de uno” es una de las frases que 
maneja Fernando para ilustrar sus añoran-
zas, pues tuvo que emigrar a Estados Unidos 
para buscar una mejor vida, pero sin dejar de 
lado el gusanito del campo.

En Texas, se dio la oportunidad de adqui-
rir un pedazo de tierra, «le salió el gusanito» 
y adquirió dos vacas, “para sentirnos cerca 
de lo que era la vida del campo”, y de ahí 
empezó a investigar sobre ganado; recuerda 
que su papá criaba Beefmaster, pero trató de 
encontrar la mejor raza para los climas de la 
región, tratando de combinar las condicio-
nes tanto de Texas como las de Tepatitlán.

“Creo que todos saben que la mejor gené-
tica en México está prácticamente en Tepa-
titlán donde hay gente muy competitiva, que 
invierte, que viaja e investiga y se informa”, 

dice.

Líder. Empezó a asis-
tir a pláticas, congresos, 
exposiciones, subastas de 
Brangus y se metió poco a 
poco; ahora es miembro de 
la mesa directiva de la Aso-
ciación Brangus Rojo In-
ternacional y también está 
en el Comité Internacional, 
llevando la representación 
de esa organización a las 
regiones de habla hispana.

Fernando reconoce que 
esos cargos son por las 
ganas de brindar apoyo a 

quienes se interesan en el ganado, pues de 
antemano sabe que son cargos honoríficos.

“Hay necesidad de la gente de México 
que compra animales en Estados Unidos y 
no tiene idea por dónde empezar a hacer 
una importación, de ahí que esos puestos te 
conectan y cubres esas necesidades”, men-
ciona.

Ayudándose, logró hacer una muy buena 
mancuerna con dos amigos: Alfonso Álva-
rez, de «San Ángel» y Juan Romo, de Hous-
ton. Haciendo el trabajo, “Juan aportaba el 
rancho en Houston e instalaciones; aquí, 
Poncho en el rancho San Ángel, para ha-
cer todos los trámites mexicanos. Y yo, en 
hacer pruebas de sangre, papeleo, fletes, 
hablar con los americanos. Hemos apoyado 
a mucha gente para hacer exportaciones”, 
agrega.

Fernando reconoce que el trabajo que ha 
venido desarrollando dentro de la ganadería, 
le ha permitido tener un mayor conocimien-
to sobre genética; luego de iniciar en Bran-
gus, esté se extendió a otras razas como An-
gus, Hereford, Befmaster lo que le ha valido 

RAnChoS CRIAltoS

Promoción y enlace de la genética bovina

CRIALTOS apoya y fortalece el trabajo de la Raza Brangus.

FERNANDO Franco, 100  
por ciento brangusero.

ampliar relaciones, incluso se han generado 
ventas a Brasil, Italia, África.

Ganadero. Brangus 100 por ciento, se-
ñala que esta raza le interesó porque en sus 
investigaciones y viajes,  la observó en zo-
nas nevadas, con temperaturas de 20º bajo 
cero y mantenerse perfectamente. También 
la ha visto en desiertos, con hasta 135º (57º 
Celcius), con 90º de humedad, con terrenos 
pobres en pastos y la necesidad de caminar 
grandes distancias para encontrar el agua, 
manteniéndose perfectamente.

“Además, es una raza muy longeva”. Ha 
visto Brangus hembras preñarse a los 10-11 
meses, con muy buenas condiciones cárni-
cas, buena leche y con un rápido desarrollo 
de los becerros.

“Me considero brangusero 100 por cien-
to. Yo literalmente sí tengo una afinidad 
muy grande con el Brangus y por eso me 
metí; le tengo la fe completa a esa raza. No 
me ha defraudado en absolutamente nada”, 
argumenta Fernando, un apasionado de la 
raza Brangus.
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MVZ Edgar Miguel Mora Ríos

¿Sabe de dónde viene esta 
frase? Pues bien, para en-
tenderla se necesita hablar 
de caprinocultura.

 Sí, es correcto, acerca de las ca-
bras o de las chivas como se dice colo-
quialmente.

Esta frase nace cuando las cabras lle-
garon a América, hace ya más de 400 
años en los barcos españoles que éstos 
transportaban. Como saben, las cabras 
son tan rusticas, es decir, son tan adap-
tables a diferentes climas y condiciones 
de manejo, que fácilmente eran trans-
portadas en los barcos, además de que 
por su constitución necesitaban menos 
espacio que una vaca, y al mismo tiem-
po, si haciendo números, es más produc-
tivo transportar de 10 a 12 cabras que 
una vaca, por lo que los navegantes ga-
rantizaban alimentación a las tripulacio-
nes por largos periodos de tiempo.

Pero, ¿qué tiene que ver la historia con 
la frase? pues bien, cuando estas cabras 
desembarcan en suelos americanos, ló-
gicamente desconocidas por los nati-
vos y por supuesto, también su mane-
jo y cuidado, era común que las cabras 
se escaparan de los lugares o corrales 
construidos provisionalmente para su 
resguardo.

Por naturaleza, este animal suele es-
capar hacia los pastizales y montes para 
conseguir alimento. Las cabras, son 
animales que prefieren ramonear, es el 
monte el lugar preferido para conseguir 
puntas de ramas nutritivas para su ba-
lance alimenticio. Es también el monte 
en donde encuentran más variedad de 
forrajeras para su consumo.

DE oVInoS SE tRAtA

“Que no se te vayan las cabras al monte” …

Con el tiempo, se comenzó a populari-
zar entre la población el tema de “que no 
se te vayan las cabras al monte” hacien-
do referencia a que se estuviera atento 
a que los animales no se escaparan, que 
se mantuviera un buen nivel de concen-
tración.

En su evolución, hoy se comprende 
como una frase alusiva a no descuidar-
se y en cierto sentido y bajo ciertas cir-
cunstancias, también se emplea en torno 
de burla o sarcasmo por el hecho de de-
cir que “algo se te olvidó o que estas dis-
traído” diciendo “se te van las cabras” y 

por eso se te escapan al monte.
Ahora bien, entendiendo esta frase 

quiero pedirle estimado lector: “que no 
se te vayan las cabras al monte”.

Esté atento a las publicaciones de este 
su Periódico Rural AGRO21, ya que es-
taremos publicando diferentes artículos 
relacionados con esta especie. Tratare-
mos temas diversos; entre ellos: razas, 
características productivas, manejo, ins-
talaciones y demás puntos que le asegu-
ro despertarán su interés para usted pro-
ductor, o para ti, que deseen incursionar 
en este atractivo negocio.

Invito a que nos sigan para que estén 
enterado de nuevas noticias, eventos e 
información relevante de este sector ga-
nadero.

Mándenos sus comentarios, pregun-
tas, sugerencias o dudas y así, hacer más 
enriquecedor este espacio a: edgar@
ofm.mx y celular 33.3955.9932.

Actividad atractiva: Jalisco cuenta con las condiciones óptimas para el desarrollo de la 
caprinocultura tanto de carne como de leche; solo en Jalisco, esta actividad tiene una 
demanda por 22 mil litros diarios y solo produce el 3.5% de la producción total del país. 
Los establos tienen ventajas, ya que el consumo de agua es mucho menor comparada al 
de bovinos. Las explotaciones caprinas pueden ser tradicionales o familiares, la alimen-

tación de los animales es semiestabulado y una combinación de pastoreo.

La unión hace 
la fuerza...

Caprinocultores de registro del 
estado, unen fuerzas para po-
der, entre todos, posicionar 

a la caprinocultura como actividad 
preponderante y superar los obstácu-
los que por múltiples causas se han 
presentado.

Existe una iniciativa de 14 pro-
ductores de las diferentes razas para 
formar una agrupación de producto-
res de ganado Caprino de Registro, 
para hacer fuerza y lograr abatir la 
desinformación; generar y estimular 
el consumo de carne, leche y sus de-
rivados y crear presencia en eventos 
importantes para que las cabras estén 
en la mente de los consumidores y en 
toda la cadena productiva.

Esta iniciativa ya tuvo su prime-
ra intervención dentro de la pasada 
Expo Ganadera Jalisco, esperando 
que esta iniciativa se consolide y lo-
gren poco a poco crecer esta rama tan 
importante dentro de la ganadería.
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EEl 1 de octubre se realizó una Asamblea más, 
como cada año se efectúa en cumplimiento 
de los estatutos de la Asociación Nacional 
de Fabricantes de Alimentos para Consumo 

Animal, A.C.
Fue en tierras de Colima que se llevó a cabo la tra-

dicional Asamblea en su 28° edición; el hotel Grand 
Isla Navidad fue el lugar elegido para concentrar a los 
socios y comenzar el trazo de los siguientes años para 
la asociación.

El jueves 30 de septiembre comenzaron a participar 
los socios ANFACA. Como es costumbre, este evento 
es motivo del trabajo y convivencia que se combinan 
para generar un ambiente apropiado para todos. El pri-
mer día se dio la bienvenida y las palabras de la mesa 
directiva.

Además de un buen momento de networking entre 
todos, en esta ocasión y como parte del orden del día 
que previamente se propuso, se analizó y revisó qué se 
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ha hecho y cumplido en el año, así como planear las 
tareas por venir.

La Asamblea de todo un día de duración, reunió a los 
asociados y empresas desde las 9 de la mañana con el 
registro formal y legal de los participantes.

Una vez realizado el proceso de registro, dio inicio 
para cumplir con el Programa con la bienvenida a los 
participantes; además de las palabras de bienvenida 
a cargo del Ing. Rodolfo López, Director General, se 
presentó al nuevo Staff ANFACA, conformado por la 
Lic. Lesly Avilés, Gerente de Comunicación y la Lic. 
Ana Díaz, Asistente de presidencia y administración.

También se contó con la presencia de Patricia Es-
queda de U.S. Grains, quien brindó una ponencia muy 
importante sobre el sector. Por la tarde, el Lic. Antonio 
Vergara tuvo la oportunidad de cerrar el día de trabajo 
con un Taller de Buenas Prácticas Comerciales que, 
sin lugar a dudas, generó debate y buenos arreglos en-
tre los asistentes.

Esta Asamblea fue el parteaguas para grandes retos 
que tiene ANFACA para, seguir poniendo el nombre 
de la asociación muy en alto.

ANFACA: Asamblea anual y 28 años de vida institucional
www.anfaca.org.mx        AsociAción nAcionAl de FABricAntes de Alimentos pArA consumo AnimAl

Congreso Nacional de Fabricantes de Alimentos 
Balanceados para Animales se realizará en 2022

Apegado las disposiciones de las au-
toridades derivadas de la contingencia 
sanitaria que se establezca en su opor-
tunidad y además de la convicción de 
proteger la integridad de las más de 600 
participantes, personas relacionadas al 
sector pecuario, agrícola y agroindus-
trial representando a todo el país y de 
otras 6 naciones, proveedores y clien-
tes en actividades de  la fabricación y 
abastecimiento de alimentos para con-
sumo animal, ANFACA anuncia que el 
Segundo Congreso Nacional de Fabri-
cantes de Alimentos Balanceados para 

Animales, conjuntamente con AMEPA 
y CONAFAB, lo están preparando para 
realizarse el 23 y 24 de marzo del próxi-
mo año 2022.

Este magno evento está diseñado de 
conformidad con las prescripciones y 
lineamientos que a la fecha prevalecen 
por la Contingencia Sanitaria que vivi-
mos tanto la comunidad como el sector 
productivo nacional. 

Cada mes estaremos informando deta-
lles de este Congreso y seguimos traba-
jando en su preparación. 

Miguel Ángel Lopez

El primer alimento para mascotas pro-
cesado que se tiene documentado fue 
creado en 1860, en Inglaterra por Ja-

mes Spratt; desde ese día comenzó un camino 
de evolución constante en nuestra industria.

Existen muchos cambios e innovaciones, 
un ejemplo lo representa la invención de la 
primera dieta de prescripción diseñada para 
perros con problemas renales en 1939 por 
Mark L. Morris.

Es aceptado que el cambio que dio un vuel-
co a la industria del pet food y la convirtió 
en lo que conocemos ahora es la introducción 
al mercado del primer alimento fabricado por 
extrusión en 1957.

Posteriormente a esa fecha ha habido cam-
bios muy importantes desde el punto de vista 
nutricional, seguridad alimentaria, así como 
de procesamiento y apariencia de producto.

Algunos de esos cambios son la introduc-
ción a la formulación de conservadores y 
antioxidantes, la saborización por medio de 
proteínas de origen animal, la oferta de varie-
dades de alimentos semihúmedos, húmedos 
y la inclusión de carne fresca a los alimentos 
secos en los años 80.

La fuerte tendencia que se ha presentado 
al menos en los últimos 10 a 15 años hacia el 
cuidado de las mascotas ha ayudado a dar pa-
sos importantes en la mejora de los produc-
tos que se ofrecen en el mercado, aplicando 
mejoras nutricionales no solo intrínsecas sino 
también acudiendo a innovaciones aplicadas 
tanto en nutrición de animales de produc-
ción como de humanos; es muy importante 

mencionar que como industria debemos dar 
pasos cada vez más sólidos hacia una nueva 
generación de alimentos que garanticen una 
mayor calidad de vida por muchos más años.

Durante mis próximas intervenciones en 
esta columna estaré revisando algunos de los 
puntos que considero más importantes para 
poder llevar a cabo esta tarea entre los cuales 
se encuentran:  evolución de atributos bási-
cos (seguridad alimentaria y nutrición), con-
servadores (antioxidantes y modificadores de 
la actividad agua), nutrientes más disponibles 
(fuentes orgánicas o hidrolizadas de nutrien-
tes), fitobióticos, uso de fibra dietética en for-
mulación en vez de fibra cruda, mejoras en 
proceso que promuevan un mejor desempeño 
de los alimentos, entre otros.

El aplicar algunos de los puntos mencio-
nados en el párrafo anterior nos debe ayudar 
precisamente a llevar a nuestra industria a 
crear una nueva generación de alimentos para 
mascotas.

Nueva generación de alimentos 
para mascotas
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La semana pasada se dio a cono-
cer por el Secretario de Agri-
cultura y Desarrollo Rural, Dr. 
Víctor Villalobos Arámbula, el 

incremento al precio de la leche cruda 
de $8.20 a 9.20/L a partir de enero de 
2022.

El anuncio seguramente fue bien re-
cibido por los productores de leche, 
especialmente por los que le proveen 
leche a la empresa del estado mexicano 
LICONSA, ya que es a quien aplica este 
precio de garantía, tomando en cuenta 
que el resto de los productores de leche 
proveen la materia prima a la industria 
privada, es decir aquella que la transfor-
ma en productos lácteos y subproductos.

De acuerdo con esto, es necesario 
analizar lo que este incremento significa 
para los productores proveedores de LI-
CONSA y para los que no lo son. Para 
ello, es necesario revisar lo que ha ocu-
rrido durante los años en que se ha apli-
cado la política de precios de garantía 
(2019 a 2021).

Cuando se dio a conocer esta política 
en 2019, la mayoría de los productores 
se entusiasmó pues pensaron que iba 
aplicar para todos, sin embargo, pronto 

CofoCAlEC
El nuevo precio de garantía para los proveedores de

LICONSA y su impacto en el resto de la cadena de la leche

se dieron cuenta que era sólo para los 
ganaderos que formaban parte del pa-
drón de proveedores de leche de dicha 
empresa y que el resto continuaría con 
el esquema de libre mercado, es decir la 
leche sujeta a la oferta y la demanda.

No obstante, pensaron que los precios 
de garantía funcionarían como un factor 
que impulsaría el incremento de los pre-
cios del resto de la leche cruda, lo que 
no sucedió en 2019, ni en 2020 y mucho 
menos en 2021, pues los precios paga-

dos por la industria estuvieron por deba-
jo del ofrecido por LICONSA, a pesar 
de la demanda reiterada de los ganade-
ros de un incremento, debido al alza de 
los costos de producción por el encare-
cimiento del maíz y la pasta de soya, así 
como los forrajes. La magnitud de esta 
crisis todavía está 
por verse.

¿Cómo juega el 
mercado interna-
cional en el mer-
cado nacional? 
Cuando el precio 
internacional de 
leche en polvo es 
bajo y el tipo de 
cambio aceptable, 
la industria, inclui-
da LICONSA, bus-
ca abastecerse de 
esta materia prima 
y utilizarla cuando 
la oferta nacional 
disminuye, lo que 
ocurre por lo gene-
ral en el segundo 
semestre del año, lo 
que impide que el 

precio de la leche cruda se incremente, 
que es lo que se esperaría en una situa-
ción normal de mercado.

Al cierre de 2021, los precios interna-
cionales de leche en polvo van al alza, el 
peso se ha devaluado, lo que provocaría 
una reducción de las importaciones y un 
aumento del precio a la leche nacional.

Cambiará este escenario con un precio 
de garantía de 9.20/L? Habría que ver 
cómo se comporta el mercado interna-
cional en el primer trimestre, a fin de 
conocer cuál es el precio de indiferen-
cia (leche descremada en polvo + agua+ 
grasa butírica).

En las condiciones actuales, este pre-
cio es de $9.50/L, superior a lo que se 
está pagando en el mercado nacional, 
por lo que, en teoría, se favorece la com-
pra de leche nacional, a menos que se 
está adquiriendo a un precio por debajo 
de lo que señala el mercado.

Finalmente, no todos los proveedores 
de LICONSA obtienen el precio de ga-
rantía, ya que para hacerlo es necesario 
cumplir con todas las especificaciones 
de calidad, tanto las de composición 
como las microbiológicas, además de 
otras condiciones establecidas por la 
empresa. Evidentemente cuando no se 
cumplen, se aplican castigos.

Sergio Soltero Gardea
Ingeniero Zootecnista y 
Maestro en Ciencias, es 
director General en CO-
FOCALEC y secretario 

de la Comisión Ejecutiva 
Bovinos Leche

UN BUEN panorama se avizora en el horizonte de los productores de leche ante el anun-
cio de un aumento en el precio de garantía de la leche.
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Hay ideales que con el tiempo se llevan a cabo, 
aunque se tenga una profesión diferente a la 
pasión que la persona vive. Y es el caso de 
Lourdes Arias, quien estudió Contaduría Pú-

blica, pero la relación con el mundo pecuario le apa-
siona y la atrapó.

Madre de dos adolescentes, se considera mujer de 
campo y de familia rural, pues sus papás toda la vida 
han vivido en el pueblo dedicados a la agricultura de 
caña de azúcar y maíz.

Dice a los lectores de AGRO21 que toda la vida se 
ha creado en el campo y conviviendo todo tipo de ani-
males, especialmente los que son de granja y por cir-
cunstancias de la vida, se dio el tener un agronegocio 
veterinario por los rumbos de Tala por la región valles 
de Jalisco. 

“Estoy en este negocio porque me gusta mucho lo 
relacionado con los animales y el campo”, expresa 
Lourdes al referirse a su actividad de proveer alimen-
tos pecuarios, desde mascotas y de explotación pro-
piamente dicho: perros, gatos, conejos, caballos, be-
cerros, borregos, gallinas, codornices, aves de postura.

Además, dispone también de forrajes como alfalfa y 
accesorios para aves de combate (botadores, anteojos 
para gallos, cajas para transportarlos, cajas para des-
canso, rascaderos, etcétera).

“A mí me encanta todo lo de animales. Creo que tal 
vez erré mi profesión. Yo debí haber estudiado Veteri-
naria porque me gusta. Si veo algún animal herido o 
lesionado, procuro cuidarlo, me preocupo por ellos. Y 
por eso, creo que está este negocio”, señala.

Afirma que lo económico en esta actividad, le es se-
cundario. Su esencia es darle un servicio a la gente. 
“Este negocio, lo tengo por darle un servicio a la gen-
te. No lo trabajo con el fin de hacerme rica. Lo hago 
por tratar de ayudar a la gente. Manejo unos precios 
en los que sacrificio un poco mi ganancia, por tratar 
de ayudar a la gente”, reitera.

Considera Lourdes que es por ello que la gente acude 
con más frecuencia; además de la relación comercial, 
Lourdes se ha preocupado por brindar asesoría, en la 
medida de lo posible, a quienes se lo solicitan. Pero 

para hacer esta acción, reciben capacitación de algunas 
empresas a las que les distribuyen sus productos.

En sus espacios se encuentran productos de elabo-
radoras de alimentos como «Api-aba», «El Nogal», 
«Venegas» y «Purina».

“Ellos nos manejan lo que es la comida para borre-
go, y para ganado de engorda, ganado lechero. Prei-
niciadores de borregos”, explica.

Mujeres en el campo. Para Lourdes, el papel que la 
mujer desempeña en el campo es muy importante, en 
todos los aspectos. Agrega que actualmente, ya hay 
mujeres que no le temen meterse a una parcela, a arar 
la caña, y en esta situación, cuenta con algunas amigas.

“Tienen parcelas que les fueron heredadas y ellas se 
dedican a trabajar el campo. Es una labor muy noble 

y muy agradecida”, añade.
En un mensaje dirigido a las mujeres, expresa que 

deben luchar por lo que realmente quieran, ya sea en el 
campo o en la ciudad, pero que luchen hasta conseguir 
sus sueños.

“Que nada ni nadie les trunquen sus metas. Y que 
lo que hagan, lo hagan al cien y con gusto. Porque si 
uno se enfoca en aquello que uno quiere, no va a ser 
trabajo, va a ser una satisfacción y lo va a ver uno 
como terapia”, explica.

Insiste que la mujer esté con ocupaciones más allá de 
los quehaceres de casa para no estar dependiendo de 
las circunstancias actuales. Que lo mucho o poco que 
tengan, lo valoren y lo cuiden y eso les da seguridad 
como mujer. 

Y que eso se lo vayan transmitiendo a sus hijas: que 
sean mujeres trabajadoras, independientes y que no 
por el hecho de ser eso, pierdan lo femenino, que se 
puede hacer todo. Que sepan atender un hogar, sepan 
trabajar, sepan salir adelante, solas.

Redacción. - AGRO21 Comunicación Rural

mujERES RuRAlES

Lourdes Arias… ángel benefactor de los animales

LOURDES Arias: “Por este medio de AGRO21, puedo 
expresar lo que uno siente y difundir nuestras tareas que 
realizamos en el bendito campo e impulsar el comercio 

que le ayuda al ganadero y al agricultor”.

LOS animales se han convertido en su pasión.
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Olmo Axayácatl Bastida
Capacitador y analista en agricultura 
profesional

Einteresante como Israel, sien-
do un pequeño país con nulas 
condiciones para la agricultu-
ra (y obviando aquí cuestiones 

sociopolíticas), se ha convertido en el 
referente mundial cuando hablamos de 
innovación agrícola; además, histórica-
mente en este país se han creado em-
presas relacionadas con agricultura que 
han adquirido gran relevancia mundial, 
y cada año surgen nuevos startups que 
buscan seguir innovando.

Mientras tanto, en América Latina, 
donde existen muchas regiones con con-
diciones adecuadas para la producción, 
innovamos realmente poco en agricultu-
ra, y no solo eso, pues también innova-
mos a un ritmo bastante lento, algo que 
necesita comenzar a cambiar.

Entiendo que hablar de innovación 
agrícola implica poner sobre la mesa un 
tema que requiere un análisis exhausti-
vo de los elementos que la impulsan o 
limitan, pero en esta ocasión sólo quiero 
indicar un punto que me parece bastante 
obvio al respecto: tener una necesidad 
es una de las claves para innovar, quizá 
la más importante de todas las que pue-
dan existir, porque sin una necesidad 
clara y urgente no se innova.

Por ejemplo, en México contamos 
con una buena cantidad de recursos na-
turales (al menos en comparación con 
Israel), por lo que en muchas regiones 
productivas del país no hay que inge-
niárselas demasiado para producir, dado 
que lo que se necesita está ahí mismo, 
fácilmente disponible, lo que a su vez 
hace que la producción se facilite, o al 
menos que no parezca imposible, como 

pRoDuCEpAY
La necesidad como motor para la innovación en el sector agrícola

lo es producir en un desierto.
Aunque claro, incluso en nuestro pro-

pio país podemos observar este fenóme-
no: los estados del sur, con más recursos 
disponibles, son los de menor adopción 
de innovaciones tecnológicas, siendo 
además los estados con mayor super-
ficie de agricultura de temporal, que 
como bien sabemos, está mucho más 
expuesta a los cambios climáticos. 

Mientras tanto, en el norte del país, 
con recursos más limitados, la produc-
ción agrícola debe valerse de tecnología, 
de modo que siempre están buscando 
qué innovaciones se pueden implemen-
tar para maximizar la rentabilidad.

Entonces, desde el punto de vista de 
la mejora agrícola, tener una necesidad 
a la cual no se le pueda sacar la vuel-
ta, podría resultar algo extremadamen-
te positivo, porque cuando no existe 
una necesidad urgente, entonces no hay 
prisa por mejorar, y en ese momento la 
innovación se deja de considerar como 

algo importante.
Y para quienes se dedican a la agri-

cultura, la mayor necesidad de todas 
está a la vuelta de la esquina, porque 
producir “como siempre se ha hecho” 
está dejando de ser una alternativa, en 
especial considerando que los consu-
midores comienzan a pedir que la agri-

cultura migré a sistemas de producción 
sustentables, es decir, pronto dejará de 
ser válido producir la mayor cantidad 
de alimento posible, sin importar lo que 
se tenga que hacer, porque los tiempos 
están cambiando y el sector agrícola de-
berá adaptarse a producir lo más posible 
con la menor cantidad de recursos, res-
petando el medioambiente y cuidando 
los ecosistemas, procurando el bienestar 
de los trabajadores y sus comunidades, 
aumentado los estándares de calidad e 
inocuidad, al tiempo que se garantiza la 
trazabilidad, por mencionar solo lo que 
los consumidores ya están exigiendo en 
estos momentos.

Por supuesto, el tema de la innovación 
es complejo y cada profesionista y em-
presa del sector agrícola debe hacer lo 
posible desde su posición. 

En este sentido, en Produce Pay co-
nocemos las necesidades que tienen los 
agroexportadores en cuestiones de fi-
nanciamiento, lo que nos ha llevado a 
crear productos que realmente resuelven 
dichas necesidades, productos que com-
plementamos con información estraté-
gica del mercado, generada con herra-
mientas de «data science».

OLMO Bastida conversa y analiza con Catalina Félix la ventaja de que la agricultura 
vaya más a sistemas de producción sustentables

Equipo de trabajo de PRODUCEPAY.

PRODUCEPAY
Por la demanda de cientos de productores en la red de Produce-
Pay, este asegura precios competitivos en diferentes insumos agrí-
colas. Negocia por el productor para obtenerles descuentos que 
van directo a su beneficio económico. A esos beneficios, suma los 
programas de financiamiento que permiten pagar insumos como 
semillas, material de empaque, flete y otros, a través de la comer-
cialización de la cosecha, sin necesidad de utilizar el flujo de efec-

tivo del productor. www.producepay.com
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Seki Cinco Martínez
Especialista en Agricultura y Ganadería Sostenible para 
México y Centroamérica

Entro al tema destacando que, según el último 
informe del Grupo de Expertos sobre el Cam-
bio Climático, los científicos están observando 
cambios en el clima de la Tierra en todas las re-

giones.
Según el informe, con un calentamiento global de 

1,5°C, se producirá un aumento de las olas de calor, se 
alargarán las estaciones cálidas y se acortarán las estacio-
nes frías; mientras que con un calentamiento global de 
2°C los episodios de calor extremo alcanzarían umbrales 
de tolerancia críticos para la producción agropecuaria y 
la salud.

Desde The Nature Conservancy, donde colaboro, bus-
camos el impulso a modelos de producción agropecua-
ria con buenas prácticas ambientales, para enfrentar este 
cambio tan evidente que se nos presenta; esto fortalecien-
do el desarrollo de técnicas en productores agropecuarios 
en múltiples geografías de México.

En Jalisco, desde 2015 se impulsa el establecimiento 
de sistemas silvopastoriles, que son diseños que integran 
leñosas (árboles y/o arbustos) con una estrategia definida 
útil en combinación con pastos y el manejo del ganado.

Actualmente los sistemas silvopastoriles están siendo 
reforzados con algún manejo que permita la recuperación 
y regeneración del suelo, permitiendo mejorar la calidad 
del alimento disponible para el ganado bovino y, por con-
siguiente, la mejora en calidad y la cantidad en el volu-
men de carne o leche.

Los Altos de Jalisco, son una de las regiones de gran 
importancia en la generación de alimentos a nivel nacio-
nal, que, por su ubicación geográfica, se encuentran en 
condiciones de alta vulnerabilidad climática.

Es por esto, que se deber reconocer los esfuerzos que 
están sucediendo por fortalecer estas dinámicas de tran-
sición hacia una ganadería sustentable, ante la débil in-
tervención sobre el impulso de estos modelos ganaderos 

regenerativos.
Por ello, tuvimos la iniciativa de generar un espacio 

para compartir conocimientos entre diferentes líderes en 
sus campos de trabajo que permitan generar una red de 
comunicación y colaboración y así atender vacíos que se 
identifican entre productores, organizaciones, institucio-
nes de gobierno, agroindustria, etc. que están impulsando 
este tipo de modelos de ganadería sustentable.

El 19 de noviembre, en el Rancho Pueblo Viejo de 
Mezcala en Tepatitlán, tuvimos un intercambio de ex-
periencias, donde compartimos nuestros vivencias en la 
ganadería local, los retos a los que nos hemos enfrentado 
y como hemos buscado resolverlos; se expusieron ideas, 
surgió el debate y buscamos puntos de conciliación basa-
do en el objetivo común que es mejorar las condiciones 
de los productores por medio de modelos ganaderos re-
silientes al cambio climático, altamente productivos y de 
bajo impacto ambiental.

En esta reunión y entre colegas, tuvimos presencia de 
perfiles interesantes por su diversidad multisectorial. Ce-
sar Vallejo y Miguel Martín de la AGL de Tepatitlán, Ca-
rolina Cervantes, Jefa de Desarrollo Rural de Tepatitlán, 
Imelda Franco, Ex Jefa de Desarrollo Rural y líder local, 
Alejandra González, jefa de CADER de la SADER Fe-

InnoVACIón

Ganadería sustentable: aliada para la conservación 
y la recuperación del medio ambiente

deral, Luis Fernando Negrete, de la agroempresa Super 
Sorghum, Darwin Quintero de la UdG CUAltos, Chris-
tian Casillas de Asesoría en Nutrición Sustentable de 
México, Rosaura Gutiérrez y Sandra Briones de Proyec-
to Margarita Danone, Salvador Mayorga ganadero del 
Rancho El Mexicano, Lupita Certucha del CUCEA, Ed-
mundo Cinco y Angélica Martínez de CNC, Javier Revi-
lla, Capacitador técnico de proyectos silvopastoriles.

Los anfitriones Francisco González, padre e hijo del 
Rancho Pueblo Viejo, que realizan ganadería con un mo-
delo desarrollado para su rancho, basado en la ganadería 
regenerativa, mostraron el sistema de pastoreo de ultra 
alta densidad y pastoreo racional Voisin, con el diseño 
de las praderas con curvas de nivel, uso eficiente de agua 
y conservación de suelo y además enseñaron su expe-
riencia en la arborización de especies nativas como el 
mezquite y el huizache.

Como conclusiones, acordamos en la importancia de 
los puntos de encuentro entre diferentes experiencias y 
como enriquecer los objetivos personales y de las insti-
tuciones, empresas 
u organismos que 
r e p r e s e n t a m o s ; 
como fortalecer el 
conocimiento en 
común para buscar 
y demostrar que la 
ganadería no sea 
considerada como 
una amenaza al 
ambiente, sino que, 
al contar con meto-
dologías susten-
tables y modelos 
regenerativos y se 
le reconozca como 
un aliado para la 
conservación y la 
recuperación del 
medio ambiente.
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REgIonES DE jAlISCo

Tiendas del productor rural

El Puma, líderes en agrosoluciones con más de 
30 años trabajando para que el campo sea cada 
vez mejor. Ayuda a la producción de alimentos 
recomendando los mejores productos químicos, 
orgánicos y biológicos.

El Puma representa a los fabricantes líderes de 
agroquímicos, productos orgánicos y biológicos 
como Syngenta, Cheminova, Bayer, Bravo AG, 
Dow, Gowan, Arysta, Advan, Fagro, Velsimex, 
Agro Ux, Intrakam, entre otras. Aquí pueden en-
contrar todos los productos de marca y los que 
se encuentran libre de patente de calidad en ge-
néricos.

Ofrece soluciones a los agricultores en asper-
soras, semillas, refacciones, fertilizantes, agro-
químicos fungicidas, herbicidas, insecticidas, 
equipos de fumigación, productos orgánicos, nu-
trición, línea urbana para clientes de nacionales y 
la región centro occidente. 

Eberardo Medina, el gerente Manuel Loza-
no y los compañeros de este negocio atienden de 
lunes a sábado y el equipo de asesores técnicos 
en campo son encabezados por el ingeniero Juan 
Pablo Ontiveros.

Nance # 1532, El Fresno, Guadalajara; tels. 
01 800 980 2903 y 33 3812 0444. Aquí encontra-
rá el Periódico Rural AGRO21

FORRAJES VILLANUEVA. Tiendas co-
nocidas en La Barca donde encuentra lo nece-
sario en forrajes y alimentos balanceados para 
vacas y becerros, borrego, cerdos, caballos, 
aves, gallinas. Distribuidores exclusivos de El 
Nogal.

Servicios a los ganaderos en conocidos es-
tablecimientos de la calle Guerrero # 119, en 
el centro de La Barca, con 32 años de vida que 
atiende su fundador MVZ Luis Villanueva; 
y Avenida Lázaro Cárdenas # 726 frente al 
IMSS y desde ahí lo atiende Andrés Villanue-
va.

Se atiende a clientes de Ibarra, Cumuato, 
Vista Hermosa, La Angostura, La Luz, Zala-
mea, San Antonio, Cóndiro, San José Casas 
Caídas, San José de las Moras, San Agustín, de 
Jamay, y otras localidades.

Venta de pastura y revoltura multiusos, ade-
más accesorios, nutrición, medicamentos y 
medicina veterinaria básica. Aquí encontrará 
las conocidas marcas de 19 Hermanos y Forra-
jes San José.

Con buen trato y precios, todos los días de 9 a 
las 7 de la tarde; Tels. 333.814.3167 y 393.935. 
1075. Aquí está disponible el Periódico Rural 
AGRO21 para que pasen a este negocio.

AGRÍCOLA DASAM, desde 1985, soluciones 
agrícolas. Ofrece amplia gama de productos en 
fertilizantes, insecticidas, herbicidas, fungicidas, 
enraizadores, semillas, reguladores de crecimien-
to vegetal, coadyuvantes, sanitizantes, aspersoras 
manuales y de motor, nebulizadores, termonebu-
lizadores, productos biológicos, sustratos, turba, 
fibra de coco, orgánicos y nutrición vegetal.

Productos para control de plagas de campo y 
urbanas, cucarachicidas, termiticidas, hormiguici-
das, rodenticidas, cebaderos de control, trampas, 
insecticidas para cucarachas, alacranes, chinche, 
termitas, polillas, pulgas, piojos, grillos, hormigas, 
moscas, mosquitos, ratones, ciempiés y productos 
contra las plagas de jardín.

DASAM, con 3 divisiones: agrícola, jardinería 
y control de plagas urbanas, pone a sus órdenes 
productos de las mejores marcas nacionales e in-
ternacionales con resultados de alta efectividad y 
con bajo impacto ecológico al ofrecer soluciones 
amigables al medio ambiente.

Atención personalizada, asesoría técnica y la ex-
periencia en el medio que los respalda.

Para ganar más con Agrícola DASAM, visite la 
tienda en la calle Plátano # 1531 frente al mer-
cado de Abastos. Teléfono 33 3811 1505. Todos 
los días disponible el Periodico Rural AGRO21.

PASTURERIA EL CRUCERO. Tienda en 
Ameca de venta al público y al ganadero donde 
encuentra todo lo necesario en alimentos balan-
ceados para vacas y becerros, borrego, cerdos, 
caballos, aves, gallinas.

Los forrajes fuente económica de alimenta-
ción para el productor ganadero para satisfacer 
las necesidades de mantenimiento, crecimiento 
y producción de sus animales; los forrajes del 
Crucero le permiten aumentar la producción de 
carne o leche por unidad de superficie.

Ofrece servicios a los ganaderos en el cono-
cido establecimiento de la Avenida San Mar-
tin número 4, junto a las Refacciones Agrícolas 
González, en el crucero de la carretera saliendo 
de Ameca–San Martin Hidalgo.

Se atiende a clientes de Ameca, El Quelite, La 
Esperanza, Villahermosa, Pacana, El Limón, 
con venta de pasturas, además plásticos, jaulas y 
comederos, medicamentos y medicina veterina-
ria básica. Aquí encontrará las conocidas mar-
cas El Nogal, Melder, NutreMás, 19 Hermanos.

Todos los días atiende Hugo González, de las 
9:00 a las 6:00 de la tarde; número telefónico 
375.103.1980. Aquí está disponible el Periódi-
co Rural AGRO21, para que pasen a este ne-
gocio.


