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ESPACIO EDITORIAL

Los Gremios y Organizaciones son clave en
el desarrollo del Jalisco Agroalimentario

alisco, sigue siendo una entidad con un gran desarrollo

en el sector agroalimentario. Ademas de ser un notable

productor primario, destaca  por complementar

u indudable produccion con una industrializacion

creciente que dia a dia se uniforma mas a los estandares

de competitividad y especializacion mundial que

contribuyendo con el 12% del PIB agropecuario nacional ha

venido impulsando la integracion de “su gente” por medio
de organismos gremiales.

Nos parece que la participacion de la gente, es decir, los
productores y agroempresarios en torno a una organizacion
economica y social, los convierte en una pieza fundamental
de la integracion colectiva. Las Asociaciones rurales,
Sociedades de productores, Cooperativas, Asociaciones
civiles, Fundaciones, Consejos y las Camaras, a lo largo del
tiempo son resultado de la integracion y esfuerzos realizados.

Estos esfuerzos han venido evolucionando y logrando
paulatinamente la inclusion de las personas que se dedican
con vocacion a la ganaderia bovina, avicultura, porcicultura
y acuacultura, a la agricultura cafiera, maicera, agavera,
fruticola y horticola de lo cual se observan las importantes
organizaciones y gremios que cada dia se consolidan en
beneficio delos productores y por consiguiente de la sociedad.

Ejemplos los tenemos: la Unién Ganadera de Jalisco que
representa a mas de 90 mil ganaderos de 125 asociaciones
en todos los municipios del Estado. La Asociacion
de Fabricantes de Alimentos para Consumo Animal,
que vincula la transformacion de productos primarios
agrupando a empresas de Jalisco que producen mas de 8
millones de toneladas anuales de alimento para abastecer a

los ganaderos.

La Unién de Comerciantes del Mercado de Abastos
con 50 afios de vida institucional, acopia y distribuye la
produccion de frutas, verduras, granos, bebidas y abarrotes
de la region occidente del pais para atender las necesidades
de la poblacion.

Mas ejemplos son la Unién Regional de Porcicultores, la
Asociacion de Agroempresarios del Sur DIMA, CRIALTOS,
Aneberries que es la Asociacion de Exportadores de Berries,
la Asociaciéon de Productores Exportadores de Aguacate de
Jalisco y la Unién de Cooperativas Altefias, entre otras mas,
muy importantes en su quehacer.

Un Organismo destacado es el Consejo de Desarrollo
Agropecuarioy Agroindustrial deJalisco,queahora coordina
a agroempresarios y en su quehacer lidera iniciativas que
propician el ordenamiento de la cadena agroalimentaria y
promueve ante la autoridad gubernamental problematicas
y presenta soluciones.

Asi que, las organizaciones inducen y organizan
la produccién agropecuaria, su industrializaciéon vy
comercializacién contribuyendo a elevar la calidad de
vida socioeconémica de la poblacién rural y urbana,
convirtiéndose en un ente de concertacion de intereses con
diferentes dependencias gubernamentales, académicas y
sociedad, enfocando sus esfuerzos para lograr encauzar las
vias del desarrollo rural alineado al sector agroalimentario.
De ahi su impacto y necesidad de participacion como
afortunadamente sucede en Jalisco.

Hugo Rangel Guzman
Directorio Grupo AGRO21

Desarrollar las habilidades basicas para iniciar la produccion de hortalizas en Hidroponia
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Nuevo Consejo de Desarrollo Agropecuario y Agroindustrial,
asume importante liderazgo gremial en Jalisco

Bajo el notable proceso de la refunda-
cion en Jalisco, se refunda el sector
agropecuario motivando el nacimiento
del Consejo de Desarrollo Agropecua-
rio y Agroindustrial de Jalisco CDAAJ
que surge como una asociacion civil para
mantener y acrecentar la relacion entre
los productores rurales, el gobierno, la
academia y todos los sectores involucra-
dos en la cadena de valor a través de las
instituciones que lo representan.

En el medio agroempresarial,
gubernamental y de la comunidad
misma, es sabido que Jalisco aporta casi
el 12% del PIB agropecuario mexicano,
de ahi que se confirma su liderazgo en
la produccién de alimentos y productos
agropecuarios, permitiendo compartir
en México y en el mundo, la riqueza de
su sector agroalimentario.

De esta manera, llega wuna
representatividad que estd encaminada a
seguir impulsando el desarrollo del sector,
dijo César Ivan Silva Hinojosa, presidente
de este organismo que se constituye
inicialmente con 88 participantes de

organizaciones, empresas rurales y
agroalimentarias.
“Nuestro  compromiso es dar

representatividad a las empresas y
organizaciones que se han sumado a
este esfuerzo. Todos los productores y
empresarios que lo formamos y que se
acrecentard con el ingreso de nuevos
miembros, decidimos unirnos para apoyar
los esfuerzos de gobierno y sociedad y
nuestros trabajos serdn encaminados a
impulsar la produccion de alimentos,
ademds de garantizar que no se interrumpa
la cadena de suministros a la poblacién;
hoy 14 de julio lo anunciamos y lo damos
a conocer en este gran acto protocolario”.

En el acto de toma de protesta que
encabezaron el Gobernador del Estado,
Enrique Alfaro Ramirez y el Presidente
del Consejo Nacional Agropecuario,
Bosco de la Vega Valladolid, el presidente
del Consejo César Silva, resalté que en
el campo de Jalisco se sigue trabajando
fuerte. “Somos gente de trabajo y
organizada, por ejemplo, en el ultimo
trimestre, el sector agropecuario fue un
sector econdmico que tuvo crecimiento,
el agroalimentario se ha mantenido con
nimeros positivos y logramos aumentar
1.1% en un comparativo al mismo periodo
del afio pasado. Jalisco tiene muchos nuevos
emprendedores que antes ni siquiera
formaban parte de este sector. El campo se
ha convertido en un atractivo para nuevas
generaciones de empresarios”, dijo.

En su intervencidn, el gobernador
Alfaro  Ramirez, reconocié  que
sobre Jalisco hay un enorme peso y
responsabilidad en las tareas de la
reactivacion econdmica; dijo que uno de
sus pilares es el agropecuario, asegurando
que este sector continua destacando a

nivel nacional, al grado de consolidarse
como el estado con la mayor produccién
de alimentos del pais, de ahi su rol en la
actividad econdmica estatal.

También el presidente del Consejo
Nacional Agropecuario Bosco de la Vega,
en su mensaje, dijo a los integrantes del
Consejo de Desarrollo Agropecuario
que ‘es de gran trascendencia su quehacer
porquedejaveraunsector privado y piblico
trabajando en equipo y es aqui donde
se consolida un Consejo Agropecuario
solido para enfrentar los desafios y retos
nacionales e internacionales que se nos
vienen”.

El evento se llevd a cabo en
instalaciones de Expo-Guadalajara y de
maneravirtual participaroninnumerables
agroproductores,  representantes  de
Organizaciones, Cédmaras, Instituciones
educativas, legisladores federales y
locales, ademas de funcionarios del
sector que atestiguaron el importante
acto protocolario. r

Hugo Rangel.- AGRO21
Comunicacion Rural

COMISIONES DE TRABAJO DEL
SECTOR AGRICOLA Y FORESTAL
Aguacate, Berries, Granos, Agave/
tequila, Citricos, Frutales, Hortalizas,
Ornamentales, Forestal.

COMISIONES DE TRABAJO SECTOR
GANADERO
Ganaderia Avicola.

Ganaderia Porcicola.
Ganaderia de Bovinos Carne.
Ganaderia de Bovinos Leche.
Ganado de Especies Menores.

Engordadores de Ganado.

Acuicola y Pesquero.

COMISIONES PERMANENTES
Comisién de Agroindustria.
Comisiéon Académica.
Comisién de Comercio Exterior.
Comisién de Comunicacion.
Comisién de Desarrollo de Cadenas.
Productivas.

Comision de Jovenes.
Comision de Honor y Justicia.
Comisién de Financiamiento.
Comision Juridica, Administracion y
Fiscal.

Comisién de Normalizacion.
Comisién de Relaciones Institucionales
y Gubernamentales.
Comisién de Sanidad e Inocuidad.
Comision de Responsabilidad Social y
Sustentabilidad.

Toman protesta miembros
del Consejo CDAAJ

Enrique Alfaro Ramirez, “el agropecuario,
un sector destacado a nivel nacional”
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Bosco de la Vega, “sector privado y piiblico trabajando en equipo agropecuario’

CONSEJO DE DESARROLLO
AGROPECUARIO ¥ AGROINDUSTRIAL
DE JALISCO, A. C.

César Silva: La pandemia
no frena al campo productivo
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El1 TRABAJO: Para llegar a esta fecha, se trabajo de forma activa,
presencial y digital con los diferentes liderazgos de organizaciones
y empresas para definir y establecer una Agenda de Actividades de
corto, mediano y largo plazo. Se definieron los sectores prioritarios a
atender y se delinearon Comisiones de Trabajo que se establecieron en
Asamblea Constitutiva. Todos los asociados participan activamente.

- s
' % “  (rss€22000 ISO i)
1 22000

Matriz (S5

Q zapopan, Jalisco, México

(© 331699 1133

~

QGlobal . SMETA® ™\

f ¥ © @ @inocondemexico

www.agro2l.net 3



PROYECTOS
RURALES

Patricia y Arturo les apasiona el

campo, por lo que cada dia se es-
fuerzan por causar un impacto posi-
tivo en el lugar donde viven. Ademas
de dar empleo a muchas personas,
también se preocupan por cambiar su
mentalidad, logrando asi un equipo
unido. Desde hace cuatro afos pro-
veen arandano a la empresa comercia-
lizadora Berries Paradise, en donde se
destacan como productores que traba-
jan con gran determinacion, empuje y
dedicacion por la tierra que cultivan
apegados a los lineamientos de calidad
e inocuidad.

Porqué estan en la actividad....
‘empezamos con la idea de hacer
algo juntos”, dice Arturo, que anade
“hice  un curso de capacitacion
en HidroponiaGdl porque estaba
interesado en conocer como producir a
base de sustratos y en general entrar en
la actividad; nos deshicimos de nuestro
patrimonio, juntamos un dinero y con
las orientaciones de amigos, llegamos
a adentrarnos en la relaciéon con la
empresa comercializadora y ahi empieza
este proyecto rural”

Todo inicié con aprendizajes y
también con incertidumbres, incluso
en el primer afio, en el 2016, pensaron
en trabajar orgdnico, “vimos que la
diferencia entre convencional y organico
era como 1.50 usd la caja. Los precios
de los fertilizantes eran muy caros.
Nos convencié eso. Ahorita ya es una
maravilla lo organico, pero ya no somos
organicos por diversas razones. El
primer afio nos fue mas o menos y para
el segundo queriamos tirar la toalla pero
nos hicimos inorganicos o convencional,
metimos muchas cajas y nos fue bien

y eso nos hizo que siguiéramos como
hasta ahora”

En la platica para AGRO2I,
comenta Patricia que si se trabaja de
forma ordenada, aun en una superficie
pequeia comparada a los grandes
cultivos, resulta buen negocio. “A
veces nos cansamos. Es cansado a
pesar de que es pequeiio el cultivo
que tenemos y en nuestro caso nos
complementamos muy bien en todas las
tareas”. Patricia se encarga del personal
que labora que es todo femenino. Por
eso la responsabilidad y el compromiso
son valores que guian el trabajo que
diariamente desarrollan produciendo
arandano en el rancho “El Triangulo”
en la poblacién de Pacana llamado
oficialmente “Castro Urdiales” del
Municipio de Tala en la Regién Valles.

En esta zona se observa el interés
de agricultores dedicados al maiz, cafa
y agave de incursionar en esta actividad
productiva de berries. Paty y Arturo son
un caso que cada dia van conociendo las
ventajas de estos cultivos; ya estan en su
cuarto afio de actividades y ahora que se
termind la cosecha en junio, trabajan en el
mantenimiento y preparando lo que viene
para la segunda mitad de afio, donde por
etapas se incorpora el personal, todas
mujeres, hasta llegar a 28 que son de esta
zona, la mayoria de Pacana.

Creencias campiranas.
“Nosotros podamos en junio, nos
tardamos aproximadamente 18 a 20 dias
habiles y para confirmar las creencias
rurales, tratamos de hacerlo con la luna.
Funcione o no funcione. Hay personas
que dicen que asi y en internet lo
consultamos. Empezamos casi llegando
a luna nueva para agarrar el cuarto
creciente. No sé qué tanto funcione pero
asi lo hacemos”, dice Arturo

El trabajo productivo.- “Esta
vez fue la luna nueva del 21 de junio;
empezamos unos 5 dias antes y es como
vamos. Ahorita se viene el brote, el

w
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crecimiento vegetativo durante 3 meses
y en octubre floracidn, asi que el proceso
es de 70 dias de flor a fruto. Empezamos
a cosechar los ultimos dias de diciembre
y el “pico” la segunda semana de marzo’,
afiade Patricia. r

i Fl s 4

EL CULTIVO: Plantas que tienen dos
flujos. Variedad Sofia y Biloxi. 5,000
plantas Sofia y 4300 Biloxi. Se tienen

9300 plantas en este rancho.
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Arturo Rosales es cafiero desde los 12 afios, ejidatario y con una profesion de ingeniero quimico
y Paty Lemus agricultora de berries con la profesion de administradora de empresa turisticas.

Paty y Arturo han aprendido que el esfuerzo, dedicacién y voluntad
son recursos intangibles que se deben adoptar para tener éxito y convencidos
que este PROYECTO RURAL permanece porque cubre esos tres recursos.

Formacion técnica, cuidado del agua,
conciencia ambiental, riegos, nutricion, super-
vision, empaque, acarreo, fumigacion, manejo

de plaguicidas, son tareas de todos los dias

Hace cuatro aiios, comenzo el cultivo de
ardndano en contenedor o maceta.

e - - R -

Visita de Campo.- AGRO21 Comunicacion Rural.



Estable el precio del agave, en el corto plazo

Existen factores que pugnan a la baja, misma que puede suceder en pocos meses, sefiala Garcia Quirarte

Miguel Yafiez Alvarado.- AGRO21
Comunicacion Rural. / Agro21

Guadalajara, Jalisco.- El precio del
agave azul tequilana weber parece
ubicarse en el pico mas alto del precio
por kilo de esta materia prima, sin em-
bargo, se estima que este buen panorama
se mantenga aun por varios meses, tal vez
aio y medio.

Sin embargo, en el horizonte se ven
varios factores que estan pugnando para
que el mismo baje y que se combinan
para tener este efecto.

Esto lo considera el Dr. Raul
Garcia Quirarte, presidente del Consejo
de Productores de Agave Azul Tequilana
Weber del estado de Jalisco quien ademas
fue presidente nacional y estatal del
Sistema Producto Agave Tequila.

Explica el lider agavero que el
agave pudiera estar por debajo de los 30
pesos por kilogramo todavia un tiempo
mas, pero se ve influenciado por varios
factores: la pandemia, el mantenimiento
de algunas fabricas, la sobrepoblacion y
los rumores de la caida del precio.

Seftala Garcia Quirarte que la
pandemia ha sido un golpe econdémico
mundial que ha abrazado, también, a la

actividad del agave ya que al cerrar varios
centros turisticos, bares, restaurantes y
otros sitios, ha impactado en el consumo
de las bebidas espirituosas, entre las que
se encuentra el tequila.

A esto se le debe sumar que varias
fabricas destinan los meses de lluvias para
dar mantenimiento a sus instalaciones
y evitar posibles derrames al entorno
de sus vinazas y de esta manera evita
posibles multas o requerimientos.

También existe la plantacion
excesiva de pinas de agave que rebasan
con mucho la necesidad que se tiene
en el consumo promedio anual en la
elaboracion del tequila.

Y para aumentar la incertidumbre,
también se da el caso de que algunos
“coyotes” o introductores sueltan el
rumor de que el precio va a bajar... y no
falta quien caiga en ese engaio.

Plantacion.- Garcia Quirarte
explica que en el consumo anual
promedio, la industria del tequila
requiere alrededor de 70 millones de
planta para trabajar de manera normal.
A ello, se le deben sumar alrededor
de 10 millones de plantas para las
otras industrias y cinco millones mas,
aproximadamente, pro las mermas que

Dr. Raiil Garcia Quirarte. Se estdn dando
plantaciones excesivas.

sufren las huertas.

Esto deja un total de
aproximadamente 85 millones de
pifas que se deban utilizar en el
presente afio, mismo que esta cubierto,
sin embargo, en los ultimos dos
afios (2018 y 2019) se han plantado
156 y 195 millones de plantas,
respectivamente. Se prevé que para el
2020, las siembras alcancen, incluso,
los 200 millones de pifias.

Por ello, se considera que en uno

El trabajo del agave en campo no para

o dos anos, el precio del agave se baje y
la incertidumbre que se tiene es de hasta
donde pueda llegar.

Se ha estado peleando, por
varios afios, por encontrar un punto de
equilibrio en donde se siembre solamente
lo que la industria requiere, pero senala
que esto no se va a dar hasta que “llegue
un valiente y diga: A ver, sefiores. Ahora
se va a sembrar el agave con un permiso y
solamente se va a otorgar hasta el nimero
de plantas que se requieran”.

Tal vez esa sea una delas soluciones
para que el agavero libre o pequefio
productor, tenga certidumbre de que su
actividad le sea redituable. r
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VOCES DEL

CAMPO

Alfredo Molina

Una de las actividades que caracteri-
zan la Ribera de Chapala es la acua-
cultura, misma que esta teniendo un gran
desarrollo y con grandes perspectivas en
su panorama de desarrollo. Y es Jamay,
un atractivo pueblo sobre las orillas del
lago, el que también levanta la mano para
decir “jpresente!”, en esta noble actividad.

El sefior Alfredo Molina Gonzélez,
es el impulsor de AQUAMOL, una
empresa familiar que es proveedora de
tilapia en practicamente todo el pais,
ademads de manejar una granja de engorda
de bagre en Tomatlan y la produccion de
peces de ornato. Es asi como esta unidad
de produccion impulsa la actividad en
el pueblo ya que genera alrededor de 60
jornales directos y en ella se integran
cuatro hermanos.

AQUAMOL, fue fundada en el
2002 y fue la opcion que decidié don
Alfredo Molina, un pescador que también
trabajo en el gobierno del estado, para
buscar el sustento de la familia. .. y ahora,
de muchas de ellas, tanto en Jamay como
en otros municipios y estados, pues de
manera indirecta generan muchos mas
jornales.

Lo primero que dice es que el
desarrollo sostenible de la acuicultura
se basa en la alimentaciéon adecuada;
ya que a través del alimento se asegura
el suministro de todos los elementos
nutritivos necesarios para el buen
crecimiento y reproducciéon de los
organismos en cultivo.

La alimentaciéon puede significar
un 50 a 70% de los costos directos de
produccién en un cultivo intensivo en
acuicultura. Por esta razén es importante
realizar un uso eficiente del alimento, ya
que de esto, dependera en gran parte el
éxito o fracaso econdmico de la empresa.

Y para conocer un poco mas de
esto, el Biol Alfredo Molina Sahagtn,
hijo, recibe al Periédico Rural AGRO21
en sus instalaciones acuicolas y es VOZ
que esto comenta:

La actividad en esta granja rural
acuicola y nuestro principal trabajo,
aqui en acuacultura, es la proveeduria de
alevines, lo que es de tilapia para abastecer
a practicamente todo el pais. Tenemos
engorda de bagre y produccion de peces
de ornato. La engorda de bagre, se hace en
la localidad de Pino Sudrez en Tomatlan
y lo traemos vivo. Aqui se comercializa
vivo, pues es el valor agregado del bagre
pues con el eviscerado se pierde mas del
50 por ciento del valor.

El panorama en el consumo de
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productos de acuacultura y dada toda
la situaciéon que tenemos de todos los
problemas de salud a nivel nacional,
se ve reflejado en el Covid-19, muchas
de las personas que han sido afectadas,
tienen problemas de obesidad, diabetes,
mala alimentacién en parte porque
hemos dejado de comer pescado aunque
estamos viendo, es que poco a poco
esta creciendo su consumo, dado esos
problemas de salud publica.

En los obsticulos en Ila
comercializacion del producto se da una
competencia desleal con importaciones
que incluso, tienen dumping, y que no
cabian en otros paises por ciertos controles
de calidad; nos siguen llegando a México.

Ahora, por momentos que
se viven, los hay cambio en el ciclo
productivo por lo regular, tardamos en
sincronizar nuestros reproductores para
cria, dos meses, para estar produciendo,
todos los dias. Y ahorita, con el Covid-19,
las granjas que exportan o lo mandan a
restaurantes o a mercados muy grandes,
se quedaron con su produccién y no
habia espacio para sembrar las crias que
nosotros les proveemos. Y nos quedamos
con una sobresaturacion de cria. Ya las
desplazamos, volvio a haber movimiento,
pero vamos a perder, en tiempo en este
ciclo, como tres meses en toda la linea
productiva. Y esto se puede ver afectado
mas o menos en 10 mil toneladas de
pescado, que van a hacer falta. Puede
ser que se note a mediados de octubre,
noviembre y diciembre.

Sobre los peces de ornato,
tenemos mas de 50 variedades en peces
de ornato. Muchos son viviparos, muchos
se reproducen una sola vez al afio. O sea,
hay mads variabilidad y dosificaciéon. En
eso, tuvimos una experiencia un poco
diferente porque aumentaron muchisimo
las ventas. ; Qué pas6? Cerraron los vuelos
internacionales, no habia importaciones
de otros paises, principalmente de Asia
para el turismo. Y la gente en casa, luego
de todo el dia encerrada, buscaba hacer
algo: “jah!... deja lavar la pecera. Voy
a ir por pescaditos al acuario. Deja ir al
acuario a ver cudl compro”... Pas6 algo
curioso, la demanda fue altisima y los
acuarios no se podian cerrar (por los
animales vivos). Eso nos ayudé mucho.

En el tema sanitario y de
alimentacion, qué manejo tenemos?.
lo que es el area de reproducciéon en
alevinajes, requiere un poquito de
cuidado mas especializado, sobre todo
sanitariamente. Por lo regular, estamos
mandando pruebas de andlisis para no
tener ciertas bacterias o virus, a través de
SENASICA para estar comercializando
a todo el pais. El pez de ornato no es
tan exigente como lo es el pescado
para consumo humano. Se trabajan en
ambientes donde tratamos de no cambiar
mucha agua, utilizamos organicos,
bacterias benéficas, muchos probidticos,

para que los peces se sientan en un
ambiente sano y mas natural.

Y en cuanto al alimento, en las
dietas por lo regular, arrancamos con
alimentos de iniciacidon, sobre todo en
tilapia, que requieren proteinas marinas
de 55 por ciento. De ahi, se escala, segiin
la etapa. Se pasa a cinco gramos y son
alimentos que van extruidos de 1.5
milimetros de didmetro. De ahi, a 30
gramos, sube a 3.05 mm. En cuanto mas
van creciendo, se va bajando la proteina.
O sea, arrancamos con 55 vamos
terminando en 30 o 32 por ciento de
proteina a la engorda final. Solicitamos
a empresas, que tengan principalmente
harina de pescado, harina de sangre, pero
se ha evolucionado mucho con la soya y
los requerimientos han estado dando los
resultados con esos productos. En el caso
del pez de ornato es mas o menos, similar.
Cuando las especies son pequeiias,
requieren de mas proteinas y conforme
van creciendo, se baja el requerimiento de
proteina. Alimentacion, genética, calidad
de agua y manejo... son los elementos
esenciales para un buen resultado.

Para que se den idea del tamaiio
del trabajo en estanqueria de tierra,
tenemos externamente cerca de 40
hectareas. En el area intensiva, tenemos
dos d4reas: una es la produccion de
alevines, que consta de dos hectareas,
la otra es de engorda y consta de 2.7
hectareas de superficie.

Hay oportunidades para los
productores de esta zona que crece con
gran dedicacion de quienes estamos
en esta actividad, Hay una gran ventaja,
porque para empezar, importamos, mas del
60% de lo que es tilapia y basa. Se importan
mas de 110 mil toneladas anualmente. Y la
acuacultura en México ha estado creciendo
por 4 6 5 veces mas que las otras actividades
pecuarias del pais.

Creo que en México todavia se
tienen cinco o seis afios de crecimiento

a ese ritmo. No somos, aun asi, nada
para una empresa de cerdos, pollos...
absolutamente nada, pero si logramos
que el pais consuma per capita un 30 6
40% mas en los proximos anos, no lo
vamos a abastecer. r

- |

Alfredo Molina, un referente de la acuacultura en Jamay y en Jalisco.

En campo y redacciéon Hugo Rangel y Miguel Yafiez.- AGRO21 Comunicacion Rural.



Variabilidad del color del pelaje seguin la genética en equinos
Mvz Janet Ortega Chdvez

in importar la disciplina ecuestre, ac-
almente existe una mayor inclinaciéon

por parte de los criaderos para obtener
ejemplares con la mejor calidad genética
que demuestren sus habilidades en la pista
sumado a una estética armoniosa dando
como resultado caballos elegantes y excelen-
tes competidores, mds sin embargo esto ya
no es suficiente. El caballo dejo de ser visto
como el animal salvaje que era y ahora estd
sobrevalorado como un animal de compa-
fifa y entre tantos ejemplares en el mercado
el distintivo es su capa, ese color que lo dife-
rencia de los demas y que demuestra ser un
caballo exclusivo, por tanto, en la seleccion

genética no solo se toma en consideracién su
inteligencia y destreza para realizar un traba-
jo sino que también los colores pueden ser
utilizados como una especie de marcador de
posibles tendencias deseables o indeseables
en las razas suponiendo que su descenden-
cia portard un color similar.

Pero, ;En realidad es asi? ;Cémo
se determina el color de la capa de los
caballos? Desde tiempos remotos la
genética del pelaje en animales domésticos
es un modelo de sistema para estudiar
los aspectos fundamentales de accion
e interaccion de genes. La variacion
en el pigmento generalmente implica
los continuos cambios evolutivos de la
domesticacion de la poblacion animal.
Las poblaciones actuales de caballos son el
resultado de manadas expuestas a sucesivos
cambios a través de la historia ya que los
antepasados del caballo domesticado no
variaban mucho en color, solo presentaban
capas negras o rojas.

Toda esta variacion en el pelaje ha
sido explotada gracias a que se descubri6 en
base a estudios médicos como se comportan
los genes y sobre todo la cantidad de
genes que existen en la actualidad y
su probabilidad de pasar a la siguiente
generacion. Dentro de las células de todos
los animales se encuentran cromosomas
que contienen genes, estos son las unidades

de herencia que dictan como se vera cada
individuo. Esta expresion externa, llamado
fenotipo, es el resultado de la interaccion
genética de la madre y el padre de un
animal, llamado genotipo.

El color del pelaje esta relacionado
con el tipo y la cantidad de melanina
que produce genéticamente. Las células
melanocitos se encargan de procesar el
aminoacido tirosina para convertirlo en
melanina y a mayor melanina presente,
mas obscuro sera el pelaje. La presencia
de eumelanina y los pigmentos de
feomelanina causan el color de la piel,
pelaje y ojos en los caballos, siendo estos la
base de todos los demas colores de pelaje
que podemos observar.

Pero, por ejemplo, si un padre es
color alazan y la madre es color champana
sQué color de pelaje portara su cria? El
gen champafia es un gen dominante que
se encarga de diluir la capa original del
caballo y puede actuar tanto en el color rojo
como en el negro, dando ejemplares con
ojos azulados al nacer que posteriormente
cambiaran a color miel, con la caracteristica
de portar pecas en los labios. Entonces
su descendencia sera un caballo de capa
champana gold. Ahora bien, si esta misma
yegua la cruzo con un semental de color
palomino no voy a obtener la misma capa
dado que, recordemos, el gen se encarga

de diluir el color, por lo tanto, obtendré
un ejemplar champafia marfil que es una
capa perlina mucho mas demandada de la
gold dada su exclusividad y elegancia que
le aporta un valor agregado a la belleza e
inteligencia propia del animal.

No es tan sencillo el cruzamiento para
obtener colores seleccionados en el pelaje,
se debe tener conocimiento de cémo se
comporta cada gen ya que no todos actiian
sobre ambas capas (rojo o negro) hay genes
que solo acttian sobre una capa en especifico
y si el caballo no la porta entonces no podra
verse reflejada la expresion de dicho gen y
otro punto importante a considerar es la
fuerza con la que se expresa el gen. Existen
genes dominantes que con que exista una sola
copia aportada de la madre o el padre sera
suficiente para que se exprese en la capa del
caballo y hay otros genes que son recesivos los
cuales se necesitan 2 copias para expresarse
de lo contrario serdn opacados por los genes
dominantes impidiendo su expresion.

Teniendo conocimiento de la
genética que porta la yegua y el semental
se pueden hacer cruzas que favorezcan
la presencia de algun color en especifico
que estemos buscando dandole ese toque
exclusivo de distincion a nuestros caballos.

Janet Ortega dispone un numero para
interesados: MEDICINA

Y REPRODUCCION EQUINA

TEL: 333 949 90 65
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EXCELENCIA PECUARIA

Especialistas en alimentos pecuarios de alto rendimiento, la mejor
calidad y desarrollo profesional de férmulas balanceadas. Ademds,
brindamos asesoria de especialistas en cada tipo de crianza.

Mas Informacion
ventas@alipec.mx
3686 » 3935/ 3686 « 3807

Conoce nuestros productos en

alipec.mx
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Marketing digital, redes sociales e investigacion: Herramientas
de la National Mango Board en tiempos del COVID 19

En Estados Unidos, hay 82 millones de cajas de mangos de México, es decir 328,000 toneladas
métricas, lo que representa entre un 65 a 69% del volumen total de mango en este mercado.

Por Francisco Seva Rivadulla,
Periodista Agroalimentario
Internacional

a crisis sanitaria del COVID-19 ha

afectado, sin duda alguna al sector
agroalimentario en su conjunto, y tam-
bién a la industria del mango en los Es-
tados Unidos, pero la National Mango
Board NMB se ha “reinventado” para bus-
car herramientas eficaces para continuar
incentivando el consumo del mango en
ese pais.. Actualmente, tiene puestas sus
miras en marketing digital, con estrategias
enfocadas a redes sociales, webinars y con
videos divulgativos en su pagina web. Para
el 2021, estan formando un plan de traba-
jo especifico en marketing, dada la impor-
tancia que tiene actualmente.

El Director Ejecutivo de la NMB,
Manuel Michel, senala que “el COVID-19
ha afectado a nuestra industria. El pasado
mes de marzo, el mango se incluyd en las
compras de panico, pero en abril vimos
una disminucion en el volumen, y por lo

tanto en la demanda de mango como de
un 50%. Esto sucedid por varias razones,
una de ellas se puede encontrar en que
los minoristas vieron que era necesario
priorizar ciertos productos en las tiendas
debido ala demanda y logistica de mover
ciertos productos. Sin embargo, en un
par de semanas se volvid a controlar el
tema logistico, y con los esfuerzos de
los importadores de mango y nuestra
organizacion volvimos a entrar de nuevo
en la mayoria de supermercados justo
a tiempo para las campanas de “Cinco
de Mayo” y posteriormente “el Dia de la
Madre”, y la demanda ha seguido mas
fuerte que el afo pasado durante mayo,
junio, julio y ahora agosto”.

Retos y Desafios.- En el capitulo
de retos y desafios, reconoce que “nos
enfrentamos a varios logros por conseguir
como es el caso de la ubicacion de
los mangos en las estanterfas de los
supermercados.  Llevamos  tiempo
trabajando en posicionar el mango en
lugares donde reciba mas espacio. En este

1CULTIVA HOYE

Con la ayuda-delmejor
equipog@arocunsultor.
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A traves de los servidos de

Manuel Michel director de NMB

sentido, sabemos que cuando se coloca el
mango junto a citricos y fruta de hueso,
aumentan los precios y también las ventas;
tenemos un estudio en el que, situando a
los mangos junto a ambas frutas indicadas
anteriormente, se aumentaron las ventas
de mango un 42% y las otras dos frutas un
8%. Actualmente, estamos trabajando con
las 100 cadenas mas grandes de Estados
Unidos, que representan tres cuartos de
las tiendas minoristas.

Catalogo de variedades de
mangos con gran potencial.- La
investigacion es otra de las lineas de
trabajo en las que se encuentra trabajando
actualmente la NMB. En este sentido,
su Director Ejecutivo nos explica que
“aunque debido a la crisis del COVID-19
hemos tenidos que detener varios
proyectos de investigacion, es importante
destacar estamos trabajando en la
creacion de un catadlogo de variedades

de mangos con un gran potencial, que
tengan un excelente sabor, y nuestros
investigadores  tienen unas veinte
variedades preferenciales, pero nuestro
objetivo es llegar a cinco, que sean muy
atractivas para los consumidores”.

Michel también desvela que
‘estamos trabajando en encontrar
embalajes para vender mangos en
paquetes. Se vende, mango por mango,
y queremos encontrar una solucién
alternativa que podria ser en bolsas,
cajas pequefias de cartén, clamshells
o contenedores. Un nuevo envase nos
ayudaria mucho, pero tiene que ser
especial, ya que estamos muy atentos a
que el mismo sea sustentable y no haga
dafio al medio ambiente”

Mango de México.- El mango de
México tiene un peso importantisimo
en el mercado de Estados Unidos.
En consonancia con esto, Manuel
Michel comenta que “en el mercado
estadounidense hay 82 millones de
cajas (4 kg.), es decir 328,000 toneladas
métricas de mangos mexicanos, lo que
representa entre un 65 a 69% del volumen
total de mango que se recibe en EE.UU.
Desde el punto de vista econdmico,
podemos decir que su facturacion es
superior a $400 millones de ddlares a
nivel FOB. El consumo de mango en los
Estados Unidos ha ido aumentando ente
un 3% y 4% anualmente”. r

“TERRENOSJAGRICOLYAS?

Para cultivo de aguacate, limoén o berries en el estado de Jalisco.

Grupo  MNeoval es una empresa
dedicada a la asesona especializada en el
cultivo de Aguacate e Higos dirigida a los
produclores mexicanos.

planeacion, implementacion y
asesoria técnica para el cultivo,
Neoval se compromete con los
productoresy sus huertas.

GHUPO @

heoval

El equipo MNeoval acompafa a sus
dientes de manera integral y continug,
proporcionandcles asesoria  técnica,
soluciones y herramientas de vanguardia
para incremertar la rentabilidad de su
huerta y asegurar su inversion,

Ofrecemos catilogo ;
Con mas de

100 Ranchos

a su disposicion.

Contactanos: 333 662 ‘6'54"5' @

&2 3414106512 () @neovalnet

www.neoval.mx
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ANEBERRIES

Décimo Congreso Internacional
de Aneberries: 5 dias de trabajo

y actividades

Ante la contingencia que se vive, el
sector de las berries mostré su for-
taleza durante la realizaciéon del Décimo
Congreso Internacional que se realizo
en linea del 27 al 31 de julio.

La industria de las berries es
solida y va a seguir creciendo, pero
no esta exenta de amenazas, se tiene
la estacionalidad como una espada
que estd amenazando, pero existe
la seguridad de que todos unidos,
productores comercializadores se va a
salir adelante.

Incrementar el consumo de
las fresas, frambuesas, zarzamoras y
arandanos en Meéxico y fortalecer el
mercado nacional, son algunos de los
retos para la Asociacién Nacional de
Exportadores de Berries.

El trabajo que han realizado los
productores de berries para adecuarse

a la contingencia sanitaria, es admirable
porque los ha llevado a tomar medidas
extraordinarias para cuidar a los
trabajadores y a sus campos.

En el transcurso de las actividades
realizadas durante el Congreso, las
manifestaciones y expresiones de los
cientos de participantes se recoge el
resumen de que las berries va a seguir
creciendo, quizas a tasas menores que
en anos anteriores de las que se crecia
a doble digito, pero se va a seguir
creciendo. Los productos, son inocuos,
sustentables y saludables.

La demanda va a seguir creciendo
al igual que la oferta; la industria en
global se reconfigura atendiendo los retos
para los que intervienen, la continuidad
a los trabajos de Responsabilidad Social
para que se esté a la par de la inocuidad,
ademas de seguir con buenas practicas. r

ASOCIACION NACIONAL DE
EXPORTADORES DE BERRIES

Asamblea

onsejo Directivo de la Asociacion

Nacional de Exportadores de Be-
rries sesiond para ratificar a su nuevo
consejo para el periodo 2020-2022.

Consejo Directivo 2020 - 2022
o José Luis Bustamante, Presidente
» Miguel A. Curiel, Vicepresidente
o Aldo Mares, Secretario
» Rodrigo Aceves, Tesorero
o Sergio Prigadaa, Primer Vocal
« Rigoberto Guerrero, Segundo Vo-
cal
o Jorge Salinas, Tercer Vocal
o Juan José Flores, Director General

Plan General de trabajo 2020 - 2022
o Desarrollar el mercado nacional.
o Impulsar la Responsabilidad So-
cial al mismo nivel de Inocuidad
en un plazo de 3 afos.

o Fortalecer la representacion na-
cional de Aneberries.

o Representacion de México a nivel
internacional.

o Defensa de la industria ante ame-
nazas de estacionalidad por parte
de Estados Unidos. r

Sesion de Consejo Directivo

CONFERENCIAS 2020:

Temas que se desarrollaron durante
Congreso Internacional de Aneberries

® Qué debe hacer una industria que

dice ser sustentable? Vision de la
FAO ante la situaciéon mundial de Co-
vid-19.

Alternativas de manejo para
Duponchelia fovealis Zeller en el
cultivo de fresa.

Uso de Biorreguladores y
Bioestimulantes en berries.

Regulaciones fitosanitarias para
las berries en el mercado de la Unién
Europea y Brasil.

Arandanos: Analisis del
mercado mundial visto a través de los
principales proveedores del continente
americano.

Legislacion Nacional en el Uso
de Agua Agricola.

Principales Plagas y
enfermedades emergentes en berries.
Identificacién y alternativas de manejo.

Coémo convertir la agricultura de
precision para berries en decision.

Seleccion de parasitoides del
género Trichogramma y parasitismo de
huevecillos de Duponchelia fovealis en
diferentes etapas de desarrollo.

Produccion de frambuesas y
zarzamoras en sustratos.

Oportunidades de
para las berries en México.

Impacto del Covid-19 en la
Responsabilidad Social Agricola.

mercado

Identificacion  de  especies
de Sciaridae que afectan. Fresa
bajo condiciones de invernadero,

macrotunel y cielo abierto. Alternativas
de manejo.

Covid-19 y su impacto en
la inocuidad agroalimentaria en la
industria de berries.

Resultados y retos del BerryGap

Berria: Plataforma de
gestion inteligente para el cultivo y
comercializacion de berries.

El Efecto de las abejas en la
polinizacién de las berries: Evidencias
en la frambuesa.

Microbiologia Molecular como
herramienta para reducir la presencia
de patdgenos.

Manejo de salinidad en el cultivo
de berries.

Regulacion nacional
productos biorracionales. r

de los
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Aspecto de las conferencias presentadas via
redes sociales y aplicaciones adoptadas.

osé Luis Bustamante, presidente de
Aneberries: El 97% de las exporta-
ciones de las berries fresa, arandano,
frambuesa y zarzamora, se van a Esta-
dos Unidos y Canada; es por ello que
uno de los retos mds importantes es la

diversificacion de mercados y un merca-
do a atender es el nacional; esta es una
agroindustria joven con 28 afios de vida;
dentro de estos anos, Aneberries lleva
10 como asociacion. El reto que asumo
como presidente es que los productores
de México vean a la asociacion como una
organizaciéon nacional, en donde todos
los estados con frutillas se sientan repre-
sentados ya que se tienen mas de 47 mil
has en produccién en 22 estados y de ahi
se exportan mas de 400 mil tos que re-
presenta para México 2,453 millones de
usd; Ahora en el entorno sanitario que
se vive, debe de acrecentarse la eficiencia
de la logistica para abastecer a los mer-
cados, de forma mas agil y pronta. La ex-
periencia vivida del 10mo Congreso nos
indica que esta modalidad de interactuar
de forma virtual, lleg6 para quedarse. r

Distribuciéon de la Superficie de Berries por Cultivo (Hectareas)
Cultivo Superficie
2017 2018 2019
Arandano 3,642.45 4,370.94 5,681.93
Frambuesa 6,649.40 7979.28 9,575.14
Fresa 13,850.78 15,235.86 17,259.47
Zarzamora 12,815.55 14,097.11 15,506.82
Exportaciones de Berries 2019
Destino Toneladas Kilos Cajas Porcentaje | Crecimiento
América | 391,245.66 | 391,245,66200 | 150,411,844.34 97.54% 9%
Europa 6,221.17 6,221,174.00 3,018,811.55 1.59% 3%
Asia 2,871.12 2,871,123.00 1,301,441.15 0.73% 29%
Sudamérica 507.83 507,831.00 230,872.23 0.13% 68%
Oceania 9.81 9,805.00 4,642.76 0.00%
Total | 400,855.60 | 400,855,595.00 | 154,967,612.04 | 100.00%

Fuente: Servicio de Informacion Arancelaria Via Internet SIAVI / Cifras 2019
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Jalisco tiene la primera Agencia estatal de Inocuidad Agroalimentaria del pais

§

Redaccion AGRO21 b
Comunicacion Rural

1 31 de julio se dio la apertura de las

instalaciones de la Agencia de Sanidad,
Inocuidad y Calidad Agroalimentaria cu-
yas siglas son ASICA.

Esta Agencia es resultado de la
Ley de Sanidad, Inocuidad y Calidad
Agroalimentariade Jalisco y tiene el
objetivo de asegurarse de que los alimentos
que se produzcan en el estado cumplan
con los mas altos estandares de calidad,
ademds de mejorar la trazabilidad, el
bienestar animal y la sustentabilidad.

ASICA  se  encargara  de
inspeccionar y verificar que cada uno de
los productos agropecuarios cumpla con
la normativa legal para que les permita
hacerse acreedores a la certificacion con la
Marca Jalisco que garantizara la calidad de
los alimentos y asi, los productores locales
tendran la posibilidad de incrementar sus
exportaciones.

El titular de la Secretaria de
Agricultura y Desarrollo Rural, Alberto
Esquer Gutiérrez dijo en el acto donde se
dio el inicio de las actividades, que después
de un largo camino se concreta la Agencia
ASICA que funcionard como organismo
publico descentralizado que tendra la

enorme tarea de asegurarse de que lo que
se produce en Jalisco sea de lo mejor.

“Ante todas las personas que forman
parte del sector productivo y agroindustrial
jalisciense les decimos que nos sentimos
muy contentos por el arranque formal
de actividades de esta Agencia que serd
fundamental para fortalecer al sector
productivo del estado”, expreso.

Previo al acto, el gobernador de
Jalisco Enrique Alfaro Ramirez, encabezo
la firma de un plan de trabajo que se
ejecutara a través de ASICA en equipo con
el Servicio Nacional de Sanidad, Inocuidad
y Calidad Agroalimentaria SENASICA y la
Food and Agriculture Organization of the
United Nations FAO, con el objetivo de
vigilar procesos y cuidar que los alimentos
que se producen sean sanos.

César de Anda Molina, Presidente
del Consejo Consultivo para la Innovacién
Crecimiento y Desarrollo Sostenible
COINCYDES, al tomar la palabra en el
acto, resalt6 quela creacion de esta Agencia,
dentro de la Ley Agroalimentaria, nace del
modelo de gestién de sanidad e inocuidad
enfocado en salvaguardar la produccion
agroalimentaria del estado.

El acto de inicio de actividades e
inauguracion del recinto sede de ASICA,
tuvo la asistencia de representantes de

Alberto Esquer Secretario de SADER

instituciones y organismos del sector y
algunos presidentes municipales, asi como
del Secretario General de Gobierno Enrique
Ibarra Pedroza, el titular de SENASICA
Javier Trujillo Arriaga, Lina Pohl Alfaro,

César de Anda presidente de COINCYDES

representante de la FAO Meéxico, los
presidentes de COMCE vy del Consejo de
Desarrollo Agropecuario y Agroindustrial
de Jalisco CDAA]J, asi como Edgar Pulido,
director general de la ASICA. r

ASICA: Primera Agencia en su tipo en el pais que tiene personalidad juridica
y presupuesto propio. Inicia con 100 mdp para fondear las tareas que ya estan
encaminadas a trabajarse desde este mismo mes de agosto. El domicilio sede es en
la esquina de las calles Tapalpa y Barra de Navidad de Guadalajara y ademas con
diversos puntos de revision en el estado.
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|CRIALTOS |

CRIALTOS, Organizacion de productores y criadores de Ganado de Registro, vanguardistas de la
biotecnologia en mejoramiento genético. Brinda sus productos y seguridad en beneficio de los hatos
ganaderos: el mejoramiento genético con mejores hembras y machos, producen carne suprema a bajo costo
en animales 100% naturales.

Experiencia y abastecedores de buena genética, reproduccion, sanidad, nutricion y manejo para mantener un
nivel de excelencia con mejoramiento continuo: Pruebas de comportamiento y reproductivos de los animales.
Mas de 7 mil cabezas de razas Angus, Beefmaster, Brahman, Brangus, Charolais, Hereford, Limousin,
Longhorn, Simmental y Suizo europeo.

Para fortalecer la ganaderia
en la region de los Altos de
Jalisco, el grupo de ganaderos
CRIALTOS se retinen una vez
al mes de forma presencial o
virtual para intercambiar ideas
e impulsar la ganaderia de
registro.

Damos a conocer a los lectores que nos siguen en nuestros medios de

comunicacion, las razas que forman parte de la Asociacion.

En esta edicion presentamos principales caracteristicas de:

Raza Brahman

1 arbol genealdgico del ganado Bra-

hman actual se remonta al siglo XIX
en Estados Unidos, donde se suele usar
el nombre de Brahman como término
genérico para referirse a los diversos ti-
pos de ganado cebu que existen.

Esta raza tiene su origen en el
ganado cebu llevado originariamente a los
Estados Unidos proveniente de la India. El
Brahman se caracteriza por una joroba en
sulomo y por sus orejas blandas largas. Los
colores mas comunes son blanco, gris y rojo.
Tiene una capacidad notable de adaptacion
y supervivencia. Puede alimentarse con
pastos inadecuados y es muy resistente a
pestes de insectos, parasitos, enfermedades
y a climas extremos.

La raza destaca por el pelaje
predominantemente blanco de las
hembras con color ceniza en el cuello y
giba. En la mayoria de su cuerpo posee
la piel negra.

Algunas caracteristicas del Brahman

o Precocidad: su crecimiento y de-
sarrollo muscular es muy rapido.

« Habilidad materna: crian terneros
en excelentes condiciones y con
buenos pesos. Su instinto maternal
es muy fuerte y presentan una baja
incidencia de partos distocicos,
debido a la gran amplitud pélvica
y a que por lo general los terneros
son livianos al nacimiento.

o Capacidad de produccion: la vida
productiva supera los 12 afos,
siendo mas larga que la de las ra-
zas europeas. Sus toros sirven a un
mayor numero de hembras, son
mas fértiles en condiciones tropi-
cales y viven mds afos. Por su ma-
yor longevidad, la vaca deja mayor
descendencia y es mas rentable.

o Produccién de leche: es suficiente
para la crianza del ternero, produ-
ciendo entre 22 a 24% mas de leche
que vacas de otras razas para carne.
La ubre esta bien desarrollada.

El Brahman presenta una acentuada
tolerancia al calor, resistencia a altas
temperaturas y a enfermedades como

queratoconjuntivitis, anaplasmosis o
infestaciones de parasitos internos y
externos.

Dentro de los patrones propios del
Brahman, se aprecian dos lineas de
coloracion:

o Brahman Gris o Blanco: es el pre-
dominante.

« Brahman Rojo: linea relativamen-
te nueva obtenida a partir de las
razas Gyr e Indubrasil (que pro-
viene del Gyr y el Guzera).

Tiene temperamento de buen trato para
buen manejo; junto con su rusticidad
hace posible la producciéon de carne
donde las condiciones de suelo y clima
no son las ideales.

La raza es muy utilizada en
cruzamientos con otras razas puras como
Charolais, Simmental o Limousin en busca
de mejorar la productividad y rusticidad.

PARA SABER MAS:

El peso que tienen los Brahman
machos esta entre los 800 y 1,000
ks, mientras que las hembras tienen
pesos que oscilan entre los 500 y 700

Habilidad materna. Los lamidos
hacen las veces de masajes que
estimulan y activan la circulaciéon
y la respiracion del ternero; estos
primeros cuidados y esa estimulaciéon
temprana que brinda la madre,
facilitan que el ternero se levante.

h
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AVICULTURA: Comparacion entre gallinas y codornices

Aunque las gallinas y las codornices
pueden ser muy parecidas ya sea
fisicamente o que pertenecen al mismo
grupo o en productos, entre las dos exis-
ten algunas diferencias que son:

4 1000 codornices ocupan el espacio
de 100 gallinas.

¢ Tres huevos de codorniz equiva-
len a 1 de gallina.

4 Una codorniz pone un huevo cada
22 horas, la gallina lo pone con un
lapso de 26 horas.

4 Un huevo de codorniz pesa 1 gra-
mo, el de gallina 57 gramos.

4 Para una docena de huevos de co-
dorniz es necesario 300 gramos de
alimento; para una docena de hue-
vos de gallina requiere 2.2 kilos.

4 Lapostura de la codorniz es constan-
te y pareja durante todo el afo, la ga-
llina sufre periodos de baja postura.

¢ Las codornices no son atacadas
por enfermedades infectoconta-
giosas, las gallinas si.

¢ La postura de la codorniz se pro-
duce en la mafiana, la gallina en la
ultima hora del dia.

¢ La codorniz se encuentra madura
comenzar a poner huevos a los 42
dias; la gallina en cambio a los 58.

4 Una sola persona puede facilmen-

te encargarse de un criadero de
codornices; en lo referente a galli-
nas, hacen falta al menos dos.

4 Las codornices son aves muy an-

tiguas provenientes de China, Ja-
poén y de Asia; desde siempre el
hombre ha intentado domesticar
los animales y usarlos para su be-
neficio, por lo que en el caso de
las codornices lo intentaron con 2
clases de aves, que segun su nom-
bre cientifico son: Coturnix-Co-
turnix y Coturnix Japdnica.

¢ Después de varias pruebas llega-

ron a la conclusion que la mds
adecuada es la Coturnix Japonica
o la comunmente conocida como
codorniz. Se dice que esta es la
mas adecuada ya que:

Tienen mayor corpulencia y al-
canzan siempre los pesos mayo-
res (115-180 gr)

Las hembras son mayores a los
machos en 10-20 gr.

Cumplen con las condiciones de
buenas ponedoras: pecho alarga-
do y abdomen amplio.

Poseen una pigmentaciéon que
permite diferenciar las hembras
de los machos facilmente: las

L 2R 2R 2

*

hembras tienen el pecho rojizo y

a los machos se les distingue

unas manchas rojas en el pecho a

los 15 dias de nacido.

Alas cortas y débiles.

Se adecuan a cualquier ambiente

con una temperatura de 18-21°C.

Ademas al criar este tipo de co-

dornices se tiene la oportunidad

de aprovechar cuatro grandes po-

sibilidades que son:

Produccién de carne.

Produccién de huevos.
Producciéon de subproductos

como las plumas y el excremento.

Reproduccidn de individuos. r

PARA TOMAR EN CUENTA: La
coturnicultura o cria de codornices se
constituye en una actividad rentable a
corto plazo. La produccion comercial
de carne y huevos genera ganancias
continuas y requiere mas mercados.

EL NEGOCIO DE CODORNIZ.
Entre las alternativas no tradicio-
nales de produccion pecuaria, la cria
de codornices es atractiva y accesible.
Esto se debe a que la inversion no es
elevada, los requerimientos de espa-
cio y mano de obra son reducidos,
el manejo es relativamente sencillo y
el mercado todavia no esta saturado,
aunque hay que formarlo y ofrecer el
producto en opciones novedosas.
Importante es tener cuidado al
desarrollar un criadero. Algunos
aspectos esenciales es el manejo del
ciclo del ave, la seleccion y no menos
importante, no plantearse de ante-
mano como y dénde comercializar el
producto; asegurar un mercado.

Kevin

Redaccion Gonzalez,
Zootecnia y Veterinaria, AGRO21
Comunicacion Rural.
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Estrategias nutricionales para disminuir los costos en la produccion
de pollo con el menor impacto en el desempeiio productivo

Victor Manuel Valdés Narvdez

a produccion de carne de pollo en

México es importante, ya que propor-
ciona a la poblacién proteina de alto valor
biolégico, a un precio accesible, siendo
el consumo nacional aparente de 30 kg.
Esto representa un reto para los aviculto-
res, porque al comparar la evolucion del
indice nacional de precios al consumidor
(INPC) de pollo entero y despiezado, du-
rante los pasados 25 afios, ha aumentado
al 64% y 60%, respectivamente, contra
INPC general (OCDE, 2018), es decir
que se compran insumos cada vez mas
caros y con un ingreso cada vez menor
por la venta del pollo.

El alimento representa el 73% de
los costos directos o 66% de los costos
totales (UNA, 2020) de carne de pollo.
Por ello durante el primer semestre del
presente afo el costo se incrementd de 17
a 20% por efecto de la paridad cambiaria
del peso mexicano con el ddlar, ya que
varios de los insumos se comercializan
en dolares, como el grano, pasta de soya,
grasas y aceites, pigmento, fosfato mono
di célcico, aminodcidos, entre otras.

A continuacioén, se describen al-
gunas de las estrategias actuales y futu-
ras para poder disminuir el impacto en
rubros muy especificos.

Uso de ingredientes alternati-
vos. Existe una practica comun de bus-
car una materia prima que tenga un per-
fil nutricional cercano a los ingredientes
comunmente usados. Por ejemplo, el
uso de pasta de canola, subproductos

de plantas de rendimiento, subproduc-
tos de cereales, como gluten de maiz, o
granos secos de destileria mas solubles
(DDGS). Estos son una buena opcion,
solo que deben ser valorizados en con-
tenido de nutrientes digestibles, evaluar
su conveniencia por disponibilidad es-
tacional, precio y variacion de lote a lote.

La oferta de aminodacidos crista-
linos, a precios accesibles, nos permite
usar dietas bajas en proteina suplemen-
tadas con lisina, metionina, treonina,
valina y triptéfano, mas econémicas y
con el mismo desempeiio productivo. A
medida que arginina e isoleucina estén
disponibles a precios accesibles también
deben ser ingresados al sistema.

En muchas areas del pais se prefie-
re el pollo con piel amarilla, por ello ac-
tualmente el uso de pigmento representa
del 10 al 12% del costo del alimento de
los alimentos finales, por ello debemos
evaluar los niveles realmente necesarios
para lograr el objetivo de pigmentacion,
reemplazar parcialmente las xantofilas por
otras fuentes como el apoester caroteno.

Maximizar el uso de nutrientes.
En los pollos de engorda la retencién
de nitrégeno oscila entre 57 y 60% y de
tosforo entre 45 y 48% (Zuidhof, 2020).
Existe mucha informacién en la literatura
del beneficio del uso de fitasas para au-
mentar el aprovechamiento del fosforo,
con dosis respuestas mas altas a las que
se obtenian hace unos afnos. Las enzimas
que actian sobre los carbohidratos com-
plejos deben ser usadas, con mayor efec-
to cuando se usan subproductos fibrosos.

Otra herramienta que se puede
usar son los emulsificantes para hacer
un aprovechamiento mejor de las gra-
sas, a través de la formacion de micelas
(gotas diminutas) para su mejor expo-
sicién a las lipasas, con mayor énfasis
en la primera semana de vida, donde la
produccion de sales biliares, que hacen
esta funcidn, no esta desarrollada; y en
los alimentos finales, que son las dietas
con mas grasa.

Es importante considerar aspec-
tos de procesamiento de los alimentos,
como es el tamano de la particula, que
debe ser de 700 a 800 micrones duran-
te las primeras tres semanas y de 1000
a 1100 en las etapas finales, incluso si el
alimento que se peletiza.

Por otra parte, si bien, no hay un
requerimiento especifico de fibra para los
pollos, tenemos que prestar atencion a esta
fraccion de los alimentos por sus efectos
en la fisiologia digestiva, salud intestinal y
productividad (Santoma y Mateos, 2018).
Y a futuro aprender a aprovechar mejor en
microbioma del intestino para mejor efi-
ciencia de uso de los alimentos.

Consumo de alimento. En la
practica hay una correlacién entre ga-
nancia de peso y consumo de alimento
alrededor de 0.80. Y a su vez esta muy
correlacionado con el consumo de agua.
Actualmente en pollo de 50 dias de edad,
la ganancia de peso se maximiza con con-
sumos de 110 y 102 g promedio por dia
en machos y hembras, respectivamente.
Pero no debe ser considerado como una
recomendacién general sino solo como
una idea a medir en cada granja, en di-
ferentes épocas. La propuesta es medir
como se modifica la ganancia de peso
y conversion alimenticia en funcién al
consumo de alimento (Figura 1), para en
funcion de los costos de alimento y pre-
cio de venta del pollo, tomar las decisio-
nes de alimentacion y comercializacién. r
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VICTOR VALDES NARVAEZ,

Ingeniero Agrénomo Zootecnista con Maestria en
Ciencia en Nutriciéon Animal ademas grado de Doctor en
Ciencias en el Instituto de Recursos Genéticos y Producti-
vidad del Colegio de Postgraduados, escribe este articulo

ANFACA de estrategias nutricionales.

Los Jovenes Anfaca

as empresas que fundaron ANFA-

CA, y aquellas que a lo largo de los
afos se incorporaron, han crecido a la
par de las familias detrds de las mis-
mas; ese espiritu de fortaleza y perte-
nencia ha sido trasmitido de manera
generacional, a la segunda y en mu-
chos casos tercera generacién de em-
presarios involucrados en este apasio-
nante sector.

Las nuevas generaciones son un
elemento fundamental para este sector.
En el 2003 se conforma “Jévenes AN-
FACA’, buscando aportar sus esfuerzos
en tareas de capacitacidn, innovacion e
incorporacion de temas vanguardistas
para el desarrollo y posicionamiento de
las empresas asociadas.

El trabajo y compromiso ha ren-
dido frutos, consolidado un proceso
anual de capacitacion de alto nivel con
el IPADE, estructurando cursos, char-
las y asesorias técnicas, con temas del

mayor interés, para que las empresas
afronten los desafios siempre al acecho.

Con el Consejo de Granos y el
de Soya de Estados Unidos, “Jévenes
ANFACA” coadyuva y propicia una
agenda, para llevar a cabo visitas de
trabajo a diversos puntos con la fina-
lidad de conocer los procesos produc-
tivos y de comercializaciéon de granos
en ese pais.

En el marco de la Tradicional

comida anual ANFACA, se cre¢ el Pa-
bellén Agropecuario, un espacio en
donde los socios y diversas empresas
vinculadas con el sector, ofertan servi-

cios y productos. Este ejercicio anual
de networking, amplia la red de con-
tactos profesionales, generando asi
oportunidades de agronegocio. r
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Paloma Ramos, dos décadas de trabajo rural

MUJERES DEL

CAMPO

Desde hace 20 afos realiza tareas de
campo, atendiendo al productor
agricola. Paloma Ramos es una mujer
que desde muy joven ha estado vincu-
lada al campo con los productores agri-
colas iniciandose en esta actividad a raiz
de encontrar su verdadera vocacion.

“Tuve mis dudas de seguir el camino
que me marcaba desde adolecente que era
dedicarme ala docencia, ser maestra, pero
uno no sabe lo que le depara el destino, y
sin pensarlo mucho me fue envolviendo
esta hermosa actividad del campo, servir
a la gente del campo y aprender de esta
maravillosa actividad”, dice Paloma
que desde el afio pasado emprendio el
riesgo de establecer una agroempresa
en Jamay, Jalisco donde puso todos sus
ahorros y su ilusion y no olvida el apoyo
de su padre que con tristeza recuerda ya
que fallecié apenas el aio pasado y se
reconforta porque tiene el respaldo de
su madre y hermanas.

Paloma confiesa que para darse
cuenta del ambiente rural gusta de

participar con los sefiores del campo y
leer y aprender de los fertilizantes, de los
nutrientes, de las semillas, ya que gran
parte de su vida en dreas administrativas
de empresas era proveer al agricultor de
los productos e insumos que requieren
para su actividad productiva.

“‘Realmente tenemos que darnos
cuenta que los agricultores son importantes
y valiosos. Sin ellos, si no hay produccion en
campo, no tenemos nada. Yo les doy mucho
valor a mis clientes. Son muy importantes
y los aprecio. En este ramo estoy y quiera
Dios, que sea mucho tiempo mds”.

Como mujer del campo platica
a los lectores de AGRO21 sobre sus
experiencias, como ve al campo, su
opinién de cdmo los agricultores trabajan
de forma incansable y como mira el futuro.

De los millones de persona
que trabajan para y en el campo,
creo que casi la mitad son mujeres.
Su participacion en el campo es
necesaria para impulsar el desarrollo
y la economia, ademas de ayudar a la
produccién de alimentos, también se
acompana de la familia. El papel de las
mujeres en el campo poco a poco ha
dejado de ser invisible. Somos activas
y hemos pasado a ser emprendedoras y
duefias de agroempresas.

México crece en poblacion y se requiere
mas alimentos. El campo siempre va
a dar oportunidad de desarrollo y
oportunidad de trabajo y remunerado.
Termino diciendo: registren en su mente
Yo desde este escritorio, desde esta la palabra “amor por el campo”. r
tienda de semillas y agroquimicos llamada
Real San Elias, aqui en Jamay hago lo que
me ha corresponde hacer para alentar al
campo, al agricultor, a quienes trabajan
y laboran la tierra, quienes siembran y
cosechan el producto de su trabajo.

Las nuevas generaciones: muchos
agricultores no hacen por trasmitir el amor
al campo a sus hijos y entonces buscan otras
opciones. Y por la parte formativa-educativa
creo que las universidades necesitan
hacer mas esfuerzos para introducir mas
conocimientos en los jovenes.

Qué veo ahora del liderazgo
de Jalisco: hace 40 a 50 afios, el Unico
cultivo notable era el maiz; de 20 afios
para acd hay inversiones en otros rubros,
veo avanzando bien a Jalisco, mucho
desarrollo en hortalizas, frutales, en
invernaderos, mayor cuidado en el uso
de agua, del medio ambiente, buenas
practicas del agricultor en el manejo
agricola y mayor entendimiento del
concepto y aplicacion de la inocuidad.

Recomiendo a los jovenes
productores y a los profesionistas que
cuando salen de la escuela no se den
por vencidos y no alardear en que ya
saben todo. Hay que investigar mas,
profundizar mas en lo que hacen.

AGRO21

Alentar al agricultor que labora la tierra,
siembra y cosecha el producto de su trabajo

(VENDES A CREDITO?

jAUTOMATIZA TU PROCESO Y
ADMINISTRACION DE CREDITOS!
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15 ANOS DE EXPERIENCIA

En el apoyo de proyectos para negocios que
operan principalmente en medio rural.

Servicios financieros puntuales, financiamos a emprendedores
y pequeiias empresas del sector primario, industrial y servicios.

Zapopan.

San Martin Hidalgo.
Ahualulco de Mercado.
Tototlan.
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APEAJAL

www.apeajal .mx

ASOCIACION DE PRODUCTORES EXPORTADORES

DE AGUACATE DE JALISCO

Convocatoria para participar en el Programa de Reforestacion y
Forestacion para la Produccion Sustentable de Aguacate 2020 de la
Asociacion de Productores Exportadores de Aguacate de Jalisco

Convocatoria para participar en el Programa de Reforestacion y Forestacion para la Produccion
Sustentable de Aguacate 2020 de la Asociacion de Productores Exportadores de Aguacate de Jalisco

on el objetivo de lograr una pro-

ducciéon de aguacate sostenible y
resiliente ante las amenazas del cambio
climatico, la escases de agua, la pérdida
de biodiversidad, la disminucién de la
productividad, la erosiéon de los suelos
y el embate de plagas y enfermedades, la
Asociacion de Productores Exportadores
de Aguacate de Jalisco A.C. APEAJAL.

CONVOCA

A PRODUCTORES DE AGUACATE,
COMUNIDADES EJIDALES,
COMUNIDADES INDIGENAS,
AYUNTAMIENTOS MUNICIPALES

Y PUBLICO EN GENERAL a participar
en el Programa Anual de Reforestacién y
Forestacion para la Produccion Sustentable
de la APEAJAL, que tiene como objetivo
integrar  especies  forestales  nativas
en huertas de aguacate, unidades de
produccioén agropecuaria, espacios publicos
y terrenos con vocaciéon forestal, con la
finalidad de atenuar la intensidad del viento,
mitigar la erosion de los suelos, proteger los
cultivos ante condiciones meteorologicas
extremas, conservar la humedad, disminuir
la lixiviacion de nutrientes, disminuir la
contaminacién cruzada de sustancias
quimicas, aportar sitios de paso, anidacion
y refugio para la fauna, atraer y mantener
poblaciones de insectos polinizadores entre
algunas otras ventajas para la produccién
agricola, los ecosistemas naturales y las
comunidades locales.

BASES

o La APEAJAL estara a cargo de ges-
tionar las solicitudes de los intere-
sados en participar en el proyecto.

o La APEAJAL proporcionaré a los be-
neficiarios un manual de plantacion
y mantenimiento de los drboles.

o Las especies forestales disponi-
bles para este afio son Guaje (Leu-
caena leucocephala) y Guamuchil
(Pithecellobium dulce), los cuales
son indicados para altitudes me-
nores a los 1,500 metros sobre el
nivel del mar. Entre los efectos
restauradores del ambiente que
proporcionan estas especies estdn
el control de la erosion y estabi-
lizacion del suelo, propician un
buen drenaje del suelo, fertilizan
los suelos con nitrégeno atmos-
férico, atraen especies benéficas
para la agricultura.

o La APEAJAL dard seguimiento al

cumplimiento de las actividades
en campo.

o Los BENEFICIARIOS serdn res-
ponsables de las actividades de
plantacién y mantenimiento de
los arboles que adquieran.

o Los BENEFICIARIOS tendran
que acudir con sus propios me-
dios al Vivero forestal de la
APEAJAL-FIPRODEFO-SADER
para recolectar los arboles que
adquieran.

o El costo de produccion de los ér-
boles serd absorbido parcialmen-
te por la APEAJAL, por lo que se
solicitard una cuota de recupera-
cion de $5.00 por arbol para ga-
rantizar la continuidad de la pro-
duccion de especies forestales en
los préximos afios.

REQUISITOS

La solicitud formal de arboles se debera
realizar a través del llenado de la solicitud
que contiene la siguiente informacion:

o Nombre de empresa o persona
fisica, domicilio, correo electrd-
nico y nimero celular y/o telef6-
nico de contacto.

o Coordenadas geograficas del po-
ligono o los poligonos donde se
llevaran a cabo la plantacion. (En
archivos con formato KLM, KMZ
o SHAPE. Puede solicitarlos en
la Junta Local de Sanidad Vegetal
que le corresponda).

« Extension (hectareas) del predio en
donde se realizard la plantacion.

o Variedades de aguacate que se
producen la huerta donde se rea-
lizard la plantacion (si aplica).

o Nombre del municipio en el que
se realizara la plantacion.

o Especies forestales de interés
(Guaje y/o Guamuchil).

o Numero de arboles solicitados. (Si se
planea plantar cortinas rompevien-
tos o cercos vivos se sugiere realizar el
calculo contemplando la plantacion
de un arbol cada 3-5 metros).

RECEPCION DE SOLICITUDES

La solicitud y los archivos anexos podran
ser enviados a la direcciéon de correo
electrénico sustentabilidad@apeajal.com,
o ser entregados fisicamente en la oficina
de la APEAJAL que se ubica en la calle
Félix Torres Milanés #239-A, colonia

centro, en Ciudad Guzman, Jalisco, de
lunes a viernes de 10 a.m. a 6 p.m.

FECHAS
La recepcion de solicitudes desde el
13 de julio del 2020 y termina el 14 de
agosto del 2020.

La entrega de los arboles se llevara
a cabo a partir del 17 de agosto del 2020,
y se comunicaran a los BENEFICIARIOS
a través del correo electrénico y/o
numero celular y telefénico indicados en
la solicitud. r

(.:n'? 17
f/ﬂ 'r)
3 Msc. Armando Garcia Angulo
APEAJAL MEDIO AMBIENTE ¥ SUSTENTABILIDAD

Félix Torres Milanés 239-A

Col. Centro

Cd. Guzman, Jal. CP 49000

Tel. 341 410 69?5 Cel. (+52) 341 136 5329
stentabilidad@apeajal.com

(LEUCAENA LEUCOCEPHALA) %

BENEFICIOS PARA

LA AGRICULTURA
Al coer sus hojos se produce un /./_9/
g excelente abono verde. -

Funciena como barrera rompevientos y
cerco vive plantande o distencio de 2 a
4 metros.

Es buena barrera contra
incendios.

Sus raices desi capas bles del
subsuelo, lo que mejora la penetracidn del agua y
disminuye la lixiviacién de la superficie..

Tiene altas tasas de fijocidn de nitrégenc
atmosférico en el suelo (10-600 kg/afia), lo que
mejora la fertilidad natural del suelo.

{1 Controla la erosién y mejora la
estructura del suelo,

Atroe insectos polinizadores.

CARACTERISTICAS

Se adapla bien a Zonas por
debajo de bos 1,500 metros sobre
el nivel del mar
@ Atbol de 3 a 6 metros de altura
’ con un didmetro del tronco de
hasta 25 centimetros. Crece dnﬁﬂ
. precipitac nwales d :isn
@ Copa o5 de 2.
@

Arbol nativo de Jalisco y
otros Estados del pais.

abierta y rala, pot lo que deja mm.
pasar luz solar

Se desarmolla mejor en it
Debida i sus remperatura media anu alue‘m
raices n campeten P
o 5

Ignacio Gomez, Saiil Pérez, Armando Garcia
y Dany Blanco en el Vivero
APEAJAL-FIPRODEFO-SADER

 GUAMUCHIL

(PITHECELLOBIUM DULCE) #

BENEFICIOS PARA
LA AGRICULTURA

Funciona como barrera rompevientos y cerco vivo /?-?/

plantando a distancia de 3 a 5 metros.

Al coer sus hojas se produce un -

excelente abono verde.

Con podas regulares forma setos densos espinosos
casi impenetrables que mantienen alejodo ol
ganado.

Controla la erosién y mejora la f !"!
estructura del suelo.

Mejora la fertiidad natural del suelo al fijar
nitrégeno atmosférico.

CARACTERISTICAS

Se agapta bien a zonas por
debajo de tas 1,800 metros sobre
el nivel del mar
Crece desde sitios con
precipiaciones anuales desde
los 400 mm hasta los 1,650 mm,
Se desarralla mejor en Silios con
temperatura media arual de los

a *C,

Arbol nativo de Jalisco y otros
Estados del pais

Arbol de hasta 1520 metros de
’ altura con un diamelro del
tronco de hasta 80 centimetros.
@
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Inicio Tratado en México, Estados Unidos

1 pasado 1 de julio entrd en opera-

ciones el nuevo Tratado Comercial
entre México, Estados Unidos y Canada
(T-MEC), el cual sustituye al Tratado Co-
mercial de América del Norte (TLCAN),
Yy que representa importantes oportuni-
dades para los productores y habitantes
del medio rural, a fin de generar mayores
condiciones de bienestar y comercio.

De acuerdo con un estudio elabo-
rado por la Financiera Nacional de De-
sarrollo Agropecuario, Rural, Forestal y
Pesquero FND, este nuevo acuerdo au-
menta los compromisos de colaboracion
entre los tres paises para fomentar el de-
sarrollo de la region, sin comprometer el
cuidado al medio ambiente, ademas im-
pulsa la proteccién de los derechos labo-
rales de sus trabajadores.

Asimismo, mantiene un comercio
abierto, libre de aranceles para los pro-
ductos agroalimentarios producidos en
Meéxico, y agrega un nuevo articulo rela-
cionado a la Seguridad Alimentaria, que
permite fortalecer las acciones de los tres
paises para garantizar la disponibilidad

de alimentos en la region.

Como parte de este acuerdo, se
establecié también un nuevo canal de
comunicacién mas abierto, asi como un
Comité Agropecuario tripartito que per-
mitira supervisar la implementaciéon de
los acuerdos suscritos en el T-MEC para
fomentar la transparencia sobre el co-
mercio de mercancias agroalimentarias.

El nuevo Tratado sefiala ademds
que, para el caso de los productos agri-
colas de México a Estados Unidos, estos
se encuentran completamente libre de
aranceles, en tanto que, a Canada, so6lo
se imponen restricciones al comercio de
productos lacteos, avicolas y aztcar.

En lo que corresponde a las medi-
das sanitarias y fitosanitarias, se acordd
fortalecer las acciones conjuntas a nivel
Norte América, y la adopcion de las dis-
posiciones generales en la materia pro-
puestas por la Organizacion Mundial del
Comercio OMC, esto con el objetivo de
asegurar la salud de las personas, anima-
les y vegetales, asi como contar con ali-
mentos sanos y de calidad.

En materialaboral, el acuerdo nego-
ciado por el Gobierno de México fomenta
la cooperacion entre los tres paises, a fin de

contar con leyes laborales que impulsen el
derecho de los trabajadores a participar en
actividades para la negociacién colectiva
y a organizar, formar y afiliarse al sindica-
to de su eleccion, asi como a generar las
condiciones necesarias para la revision de
salarios y condiciones de trabajo.

Referente a la proteccion al medio
ambiente y a las actividades agropecua-
rias, el T-MEC incluye entre sus objetivos
el promover politicas y practicas tanto co-
merciales como ambientales que se apo-
yen conjuntamente, a fin de generar un
equilibrio entre ambos rubros. Para ello,
se acordd que cada una de las tres nacio-
nes, en el ambito de sus competencias,
promueva incrementar y mejorar sus res-
pectivos niveles de proteccion ambiental.

Finalmente, el analisis resalta que
con la entrada en vigor del T-MEC se
podran mitigar los efectos econémicos
ocasionados por el Covid-19 en la region,
y gracias a la diversidad de climas en el
territorio mexicano, se pueden producir
productos frescos durante todo el afio,
con suficiente inventario para satisfacer
las necesidades nacionales y comerciali-
zar los excedentes en los paises firmantes
del acuerdo comercial.

Canada (T-MEC);
nuevas oportunidades para el sector agroalimentario

Guillermo Partida.- AGRO21
Comunicacion Rural

Cabe senalar que el comercio agro-
alimentario total entre México, Estados
Unidos y Canada, que, de acuerdo con es-
tadisticas de la Secretaria de Agricultura,
alcanzd en 2019 los 107 mil millones de do-
lares, lo que representa operaciones comer-
ciales diarias por 300 millones de dolares.

En el caso de México, las exporta-
ciones realizadas por el pais a la region
fueron por un total de 31 mil 887 millo-
nes de dolares, con un superavit historico
en su balanza comercial superior a los 10
mil millones de ddlares. r

Control, comodidad y confianza .
en un solo tractor.

AHORA CON CABINA

@ AutoTrac™ Universal para sistemas de guiado.

®
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Inversor del lado izquierdo y Joystick para ©
mayor facilidad en el manejo de materiales.

)

Guadalajara (MATRIZ) Ixtlahuacdn del Rio Colima
Tel: (373)734 401 Tel: (312) 314 4454 Tel: (317)382 0835 Tel: (388)386 1032

Tel: (33)3635 5349

Ciudad Guzman
Tel: (341)412 2445

Rodados altos y angostos para
cultivos de alto valor.

Ameca

Tecoman

‘].H.

Autlan

Tomatlan
Tel: (375)758 1000 Tel: (313)324 6997 Tel: (317)382 0835 Tel: (317)763 1112

JOHN DEERE

Transmision PowrQuad™para mayor
versatilidad y confiabilidad, con opcidn
de velocidad ultra lenta.

Mascota

Jocotepec



CRESIAP |

CENTRO REGIONAL DE SERVICIOS INTEGRALES
PARA LA AGRICULTURA PROTEGIDA

Desarrollo Productivo de la Zona
Norte: Programa de Apoyos

1 gobierno de Jalisco impulsa y fon-
dea programas de apoyos que tienen
como objetivo elevar la productividad
de las unidades de produccién primaria
en la Zona Norte del Estado y que per-
mita incrementar la productividad de,
entre otras, las cadenas agropecuarias de
esta importante region de Jalisco.
Mediante la construccién de in-
fraestructura y la adquisicion de equi-
pamiento se busca que tengan un im-
pacto y beneficio socioeconémico y
especialmente que mejore los ingresos
de los productores. Ya se desarrollan y
avanzan proyectos de las diferentes ca-
denas productivas.

CRESIAP es acompaiante Técnico.
Proyectos estratégicos:
Evaluacion de comportamiento y ren-

tabilidad del cultivo de chile en Co-
lotlan y Totatiche

Parcelas experimentales en los predios
Bajio de Tochopa en el Municipio de
Colotlan y Santa Maria en el Municipio
de Totatiche.

Objetivo: Validar el cultivo de chi-
les secos por parte de la empresa tractora
GA Industriales del Campo SPR.

Avance de proyecto en Colotldn

A .

s ,.__..W..-

Una vista del proyecto en Totatiche

PRODETER

Programa de Desarrollo Territorial.-
En base a Convenio de Coordinacién
de Desarrollo Rural Sustentable 2019-
2024, entre la Secretaria de Agricultura
y Desarrollo Rural SADER vy la Secre-
taria de Agricultura y Desarrollo Rural
del Estado de Jalisco SADER Estatal, el
plan es ejecutar proyectos, estrategias
y acciones conjuntas para el desarrollo
rural sustentable, asi como las demas
iniciativas que en materia de desarro-
llo agropecuario, acuicola y pesquero

que se presenten para impulsar el de-
sarrollo integral en el Estado de Jalisco
y se comprometen a trabajar de manera
coordinada y a conjuntar apoyos y/o
inversiones.

CRESIAP participa como Agente
técnico para el Diagnostico, Transferen-
cia de Tecnologia y Soporte técnico en 3
Proyectos en el Municipio de Colotlan.

1.- Proyecto: Producciéon y comer-
cializacién de Arandano en la Co-
munidad de Bajio de Tochopa que
focaliza el apoyo y desarrollo de 80
beneficiarios.

Supervision de avances en
el cultivo de ardndano en contenedor.

2.- Proyecto: Produccién y comercia-
lizacién de higo y limén persa en
la Comunidad del El Zapote.

Tomando muestras de suelo para andlisis

3.- Proyecto: Produccién y comercia-
lizacién de nopal, orégano y setas
en las Comunidades de Las Mesas
y El Epazote. El proyecto benefi-
ciara a mas de 80 participantes.

Capacitacion para el cultivo de setas. Gran
interés por esta actividad de fungis

En infraestructura se avanza en los pro-
yectos de Depdsitos de agua para riego
y Almacén para riego de nopal y oréga-
no en la Comunidad de Las Mesas. r

ll CRESIAP

Servicios Integrales en Agricultura Protegida

Participe en el curso de produccion y
comercializacion de higo

¢ Cuando: 15 de agosto al 12
de septiembre.
¢ Donde: Centro de Capacitacion

n modalidad Virtual y Presencial
(con participacién restringida),
este curso tiene como objetivo el desa-

rrollar capacidades en el uso de técni- CRESIAP.

cas para la produccién de higo y su co- ¢ Qué horario: sabados de 9 a 3 de
mercializacion. Provee las claves para la tarde.

llevar una produccion sustentable al 4 Practicas: 10 horas durante sep-
igual que su manejo post produccidn, tiembre y octubre.

empaque y comercializacion; Invita

CRESIAP. 4 Instructores:
) Dr. Eduardo Rodriguez Diaz.
CONTENIDO TEMATICO Ing. David Vaca Vaca.

Mc Jaime Santillan Santana.

Ing. Fernando Nafarrate Vazquez.
Dr. Lucio Juarez.

Sr. David Moya Cardenas.

Ing. Humberto Luna Rimoldi.
Ing. Alejandro Judrez Avilés.

Lic. Roberto Orozco Luna.

Dr. Arnulfo del Toro Morales.
M.C. Guillermo Morelos Meza.
Ing. Javier Gutiérrez Acosta. r

1.- Nutricion de la Higuera.

2.- Riego.

3.- Prevencién y Control: Plagas.

4.- Enfermedades y control de malezas.

5.- Formacion del arbol (Pinchado
y poda en diferentes ambientes y
densidades).

7.- Inocuidad y calidad.

8.- Requisitos para la exportacion.

9.- Comercializacion. Exportacion a EU.

10.- Comercializacion. Exportacion al
resto del mundo

11.- Sistemas productivos

12.- Analisis Financiero

13.- Plan de negocios

ll CRESIAP

Servu:ms Integrales en Agricultura Protegida

l Servicios de Laboratorio de alta tecnologia CRESIAP i
Registro 2014 NAPT PROGRAM LABORATORIES clave 388272.

ANALISIS
CALIDAD DE ANALISIS | oo co
AGUA PARA BASICO DE COMPOSTAS
S he COMPLETO DE
RIEGO SUELOS

5 950 $ 950

VEGETAL
MINERAL
FOLIAR

5 750

$750  $650

R AR
O T E e e R e i L

ESTUDIOS

LIXIVIADOS FITOPATOLOGICOS |

$ 750
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=
i oo
(=
M
i

i pH Humedad’al:lae tOdOSbCOI‘IdUCtN
- orgamca, Ca!cro, Magnesm‘HTextura, Sulfatostltratos, Bacterra?}\!ir
*&a%,,\Blcarbonatos, Nltrogeno total) Nutnentes, é%dlo' Cenizas, Relacion}

ﬁﬁ"m' Carbonoletrogeno :

[

www.agro2l.net 17



GCrupo ™)
AGRO 21 =

Comunicacion Rural

Bioseguridad en las granjas porcinas

Redaccion.- AGRO21
Comunicacion Rural

a aplicacion de la bioseguridad es de
uma importancia para las explotacio-
nes pecuarias con el objetivo de preservar la
salud de los animales, asi como la seguridad
del personal. La bioseguridad hace referen-
cia a todas aquellas practicas que son realiza-
das con la finalidad de reducir las posibilida-
des de transmision de enfermedades hacia
otros animales de la misma especie.

Los controles sanitarios, asi como la
estricta aplicacion de medidas de biosegu-
ridad, son elementos indispensables para la
prevencion de enfermedades en las explota-
ciones porcinas y se constituyen en acciones
fundamentales en programas de prevencion,
control y erradicacion de patologias.

En las granjas porcinas se debe pre-
venir la entrada y salida de agentes infec-
ciosos en cada uno de los procesos que se
realizan, tales como la elaboracion y alma-
cenamiento de alimentos, manejo de los
animales, control del acceso o salida de ve-
hiculos, eliminacion correcta de animales
muertos, cuarentena y manejo de excretas.

Las medidas de bioseguridad que
tienden a impedir el ingreso y disemina-
ciéon de enfermedades en la Unidad de
Produccién Porcina UPP se resumen en

CONTROL DE MOVIMIENTOS EXTER-
NOS E INTERNOS PARA APLICACION
DE BIOSEGURIDAD PORCINA

Control de movimien-
tos internos

Control de movimien-
tos externos

Limpieza, desinfeccion
y reduccién de
contaminantes

Localizacién e
infraestructura

Animales Fauna nociva

Capacitacién del

Vehiculos y personal
personal

seis puntos importantes:

1.- Control de movimientos externos
Localizacion e infraestructura
Se recomienda que la granja se encuentre
alejada un minimo de 3 km de otra explo-
tacion porcina, rastro, centro de acopio,
etc., de manera que se evite el riesgo de
contagio de las enfermedades.

Animales

Identificar los manejos realizados al
animal durante la estancia en la UPP con el
objetivo de obtener toda la informacion co-
rrespondiente para conseguir una trazabilidad.

Vehiculos y personal e infraestructura

Reducir al minimo la entrada de
personas, animales, vehiculos, productos
y cualquier material contaminado que re-
presente un riesgo sanitario.

2.- Control de movimientos internos
Limpieza, desinfeccion y reduccion de
contaminantes

El objetivo es remover todas las par-
ticulas gruesas de tierra y materia organica,
para asegurar asi el contacto entre el desin-
fectante y los agentes patogenos.

Fauna nociva

La fauna nociva puede ocasionar la
introduccion de microorganismos patoge-
nos, la destruccion de instalaciones, consu-
mo de alimento y muerte de animales. Los
métodos de control deben de implemen-
tarse segin la fauna local que pueda lle-
gar a afectar, utilizando como principales
estrategias, las cercas perimetrales, mallas
pajareras, fumigaciones, limpiezas y desin-
fecciones.

Capacitacion del personal

La UPP no debe constituir una fuente
de infeccion hacia otras unidades de produc-
cién, por lo que los encargados de biosegu-
ridad deben de llevar acabo capacitaciones
constantes al personal de las diferentes dreas
que conforman la UPP, con el fin de reducir
la contaminacién que representa un riesgo
para la salud de los animales.

La bioseguridad se debe aplicar en to-
dos los niveles existentes desde la fase de pro-
duccion, hasta la de transformacion, elabora-
cion y venta del producto final al consumidor.

Se puede diferenciar varios eslabo-
nes, todos de suma importancia:
» Bioseguridad en la explotacién
porcina.
« Bioseguridad en el transporte.

 Bioseguridad industrial.

El impacto econdémico de una enfermedad
viral o bacteriana en la UPP puede ser de-
vastador si no se toman medidas adecua-
das para limitar el ingreso de la misma, por
lo que todo el personal involucrado debera
cumplir con las medidas establecidas.

Las medidas de bioseguridad deben
ser externas e internas y se deben considerar
indispensable en la porcicultura. A mayor
bioseguridad, menores seran los costos de
produccién, pues se reducen los gastos en
medicamentos y tratamientos, y por conse-
cuencia disminuyen las mortalidades.

La gran recomendacién ahora en
estos tiempos de nuevos habitos y compor-
tamiento sanitario: Capacitate y aprende a
obtener una mejor rentabilidad y conocer
las oportunidades de mercado en la indus-
tria porcina en Cursos de Produccién de
Porcinos de Alto Rendimiento Online. r

INTAGRI. 2020. Bioseguridad en
las granjas porcinas. Ganaderia. Serie
Ganaderia, Num. 41. Articulos técnicos.

Todo el personal debe cumplir con las medi-
das adoptadas para asegurar la bioseguridad

Tarjetas
participantes
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ANSA.

www.agrogonzamex.com Www.ansamex.com.mx

www.germinaza.com www.agrotey.com.mx

r=
PROVEORGANIC
NS

KREZCO

www.krezco.mx

B«

www.dole.com

{3 Proveorganic SA De CV

=t
MEMBRANAS
LOS VOLCANES

www.membranaslosvolcanes.com

ol

D,

Dietisens & Thlininns

www.aspersorasarsaro.com.mx www.deliseos.com

s
0%

THOMAS SADEC-

www.laconeja.mx www.riegothomas.com

«TELESUR.

ME CONVIENE MAS

www.micabletelesur.com

13va. Expo Agricola Jalisco se llevé a cabo los meses de junioy julio. Del 17 de junio
al 17 de julio. En plataformas digitales se llevé a cabo esta edicién en que se
presentaron innovaciones en maquinaria, equipo, insumos e implementos,
conferenciasy demostraciones en campo.

DIMA decidié hacerla diferente, aprovechando los medios digitales. No fue en
fisico, peroresultd muy dindmica, paralo cual se crearon aplicaciones digitales APP
paralagente del campo.

Que se logré: Pioneros en edicidn virtual. Mantener interés de expositores y
seguidores. Esfuerzo comercial los expositores. Aplicaciones en desarrollo.
Novedades en la web y redes sociales; nuevas capacidades en manejo de redes.
Respuesta a los seguidores en corto tiempo. Los medios digitales, ahora gran
herramienta hizo evolucionar: 7 sesiones de forma virtual tuvo asistencia entre 550
y 700 personas por cada unay en transmisiones por evento 1,500 a 2000 personas.
Aplicacion para celular 1200 agricultoresy se estimallegara 5,000 usuarios.

El Comité Organizador DIMA expresa un publico agradecimiento a las instituciones
publicas, privadas, académicas, medios de comunicacién y a las empresas
asociadas.Y enforma especial, alos seguidoresy productores rurales.
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BIOLOGICAL SYSTEMS

AACSA

ASPERSORAS AGRICOLAS
DE COUMA 5.4, DE C.V

AGRICOLAS

www.grupotextiles.com

www.koppert.mx www.kioti.com.mx www.aspersorasagricolas.com
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WWWw.irsi.com.mx www.inocondemexico.com

www.grupoavoalze.com

ALmEnTAMOS £L MARANA C.S.1.O

SEGURIDAD PRIVADA

WWW.tUneIVerde.CO .mx

www.aginovacioneslahuerta.com  www.csio.com.mx

PEXZA

Www.pexza.com.mx

www.agrodelllano.com.mx www.mafornu.com

MARMOLINA 'g

ptmlareynasadecv.blogspot.com

mévi

MEVI AGUACATES DE CALIDAD, S.A. DE C.V.

www.meviavocados.com www.orofrut.com.mx

A
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www.proyectosysuministros.com.mx www.agrolahuerta.com.mx
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3 Enlace Zapotlan

s

LOS CERRITOS

z
NEWBAUER

SCIENCE FOR LIFE

www.newbauerchemicals.com  www.grupoaguacatero.com.mx

AL

INSTITUTO TECNOLOGICO
JOSE MARIO MOLINA
PASQUEL ¥ HENRIGUEZ

TAMAZULA

DIARIO
]

Diario Regional de Zapotlédn www.tamazula.tecmm.edu.mx

www.agro21.net




VETERINARIA NUSVET
Octavio Lopez en la importante tienda
de Tototldn ubicada en la carretera Gua-

dalajara-Atotonilco # 202.... A Octavio
siempre le acompana Estefania para
atender a los innumerables clientes que
visitan NUSVET con horarios de lunes a
viernes todo el dia y sabados medio dia.

Acuda a NUSVET Tototldn y ahi
encontrara todo para la nutricién y sa-
lud animal; gran variedad de medica-
mentos y accesorios asi como vacunas
para prevenir enfermedades de su gana-
do. Todo lo necesario para equinos, bo-
vinos, ovinos, porcinos, canino y felino.

Aqui los agricultores y ganaderos
escuchan todos los sdbados el programa
de radio AGRO21 en la Tapatia 103.5
FM y leen el periddico que en NUSVET
lo pueden encontrar. r
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TIENDA AGROCISA

El activo y muy atento personal de
AGROCISA encabezado por Mayra
Trujillo lo atiende en el gran negocio
de La Barca que esta dedicado a resol-
ver las necesidades de sus clientes y a
los productores de una amplia zona de
la region Ciénega. Venta de refacciones,
implementos, accesorios y todo lo que
necesita el equipo agricola para el traba-
jo en campo. Ademads brindan asesoria
técnica y comercial.

AGROCISA La Barca esta locali-
zado en el Boulevard Adolfo Ruiz Corti-
nes # 75 con numero telefénico 393 935
4222. Venga a conocer las lineas de im-
plementos y refacciones. Siempre tienen
lo mejor.

Aqui se distribuye el Periddico
Rural AGRO21.r

SUPERVET

Tienda Veterinaria donde encuentra
todo lo necesario para su ganado y mas-
cotas. Visite la tienda Supervet ubica-
da en la prolongacién Avenida Vallarta
n0.7326-A por los rumbos de San Juan
de Ocotan.

Todos los dias los atiende Fernan-
do de las 9 a las 6 de la tarde. Supervet,
ofrece técnica animal veterinaria en
premezclas, preiniciadores y alimentos
completos para el ganado bovino de
carne y leche, cerdos, equinos, ovinos y
caprinos, ademads para peces.

Visiten esta tienda por la salida de
Guadalajara rumbo a La venta del Astillero,
con ndmero telefénico: (33) 3682 0300.

Aqui esta disponible el Periddico
Rural AGRO21 para que pasen a este
negocio. R

REFACCIONES AGROCISA
PONCITLAN

Agencia y Negocio con muchos afios de
experiencia en la venta de refacciones
originales para el buen y eficiente man-
tenimiento de tractores e implementos
de marcas como Case y New Holland,
siempre distinguiéndose por ofrecer
la mejor atencion y servicio de calidad
para los clientes agricultores, ganaderos
y constructores.

Cristobal Quiflones, quién es
vendedor de campo de AGROCISA,
lo atiende en esta Tienda ubicada en la
calle Michoacén # 16 en Poncitlan con
teléfonos 391 921 0191 y 391 921 3168.
Horario de servicio comodo para los
clientes todos los dias. En AGROCISA
de Poncitlan, encontrara el Periddico
Rural AGRO21. r

CASE il

AGRICULTURE

hl'.ll

Matriz La Barca
Blvd. Adolfo Ruiz Cortinez No. 75
La Barca, Jalisco CP. 47910
Teléfonos
01 (393) 935 4222
01 (393) 935 4301

20 www.agro2l.net

Blvd. Lazaro Cardenas No. 3343
La Piedad, Michoacan C.P 59374

01 (352) 526 5732
01 (352) 526 7869

&L' l-!. -

Suc. La Piedad
Col. Las Camelinas

Teléfonos

IMPLEMENTOS“;AGRICOLAS |
ADITAMENTOS DE CONSTRUCCION  *
" REFACCIONES ORIGINALES
SERVICIOS Y REPARACIONES
GPS Y RIEGO
SEMILLAS Y AGROQUIMICOS
PANELES SOLARES
FINANCIAMIENTOS

Suc. Pénjamo
Carretera Federal 90 km. 49+300
“Tramo Irapuato-La Piedad
Pénjamo, Guanaijuato C.P 36900
Teléfonos
01 (469) 692 3817
01 (469) 692 3098

CASE A

Suc. Poncitlan I
Michoacdan No. 15

Teléfonos
01(391)921 0191
01(391)921 3168

3
Y% NEW HOLLAND
AGRICULTURE

Poncitlan, Jalisco C.P 45950

V% NEW HOLLAND

Carr. Morelia - Salamanca
No. 11504 (km 13.5) C.P 58891
Col. San Jose de la Trinidad
Teléfonos
01 (443) 387 6303
01 (443) 387 6386




